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DINAMICA D S EXPOR' TAC lOl’\ ES EN J. *‘sLI‘-,-( U

Ana Hasa Moreno Pérer

I 4o politica comercial de México pretende hacer més Las ramas L\]—'{"||.¢|.\J|""-L~'h més dinamicas son la
arato productivo, generando una eléctrica y electronica, la textil que en 1988 despuntd,
dindmica industrial exportadora como importante y la de partes y componentes fotogrificos y de soni-
fuente p:l-f:..‘r‘!l.t e .;_‘I_|_1__'|}.'“:_|'5_5_-\.!['_(_‘;'_',h.jl:,l_\', debido a fac- Li-:'l, quc tam tr‘ €n 1""“-2'{ a 1{-.. SUS Mk nr-.'l 25 ventas

eficiente al ap

tores tanlo externos como internos, se puede decit al exterior. La c--cp-*.-u'-u-"mﬁ_ j: tequila, si bien ha man
que la estrategia de fomento a las exportaciones no tenido sus niveles acostumbrac ]..1\ no los ha increme
Y ha logrado atn las metas buscadas tado y por ello ha perdido el primer lugar que tenia
en 1983 para cedérselo desde entonces a la rama
En Jalisco esta situacion se traduce en una desa- eléctrica y electrdnica. Por otra parte, a pesar de
eleracidn en el crecimiento de las EXPHI '!.l'L'i'.UfJ[._‘*G' Jalisco se ha destacado por -\';[1. oduccion agropecua-
concentracion de éstas en r‘lﬂr 08 "]-,, 125 y pocas em ria, la actu: IJ crisis agricola por la que atraviesa el cam-

_ grcados que no po v el hecho de Lllr”IJ.Tr'I"jL'L'-..W"[l\l destina princi-
avanzaconla 1:I|"lk|x Ze xp r 1(| A pesar de ello, JL:-J._'E'J -:r.-lln- ente .4] consumo loecal, ha provocado gue su
ubicarse en 1988 como la sép idad exportado participacion en el contexto de las exportaciones sea
. minima. En 1988 apenas exportd (. 11[flx1 ciento del
total, cuando en 1986 aportaba el 5.6 por ciento del

' " Durante 1982 v 1988 el valor de las exportacion valor exportado.
del ests |Llu crecie rr'-|_ auna tasa media anual de 22 l,n.-t'

0, al pasar de 115 millones de

presas; v en una dive

ddlares en 1982 :t;-T"

178 millones en PRINCIPALES ENTIDADES FEDERATIVAS SEGUMN PARTICIPACION
[988. No obstante, durante los EN LA ORTACIONES NO PETROLERAS, 1988

[por clenta)
105 tres anos este dinamisn
1

ha tenido una tende '|l,_, d .f'lili'l.". 1d

n. En 1987 el creci- DISTRITO FEDERA
al del valor de las ex-

. : COAHUILA -

portaciones fue de 98.6 por cien- - L] e

H s o T i~ Y | P

to—cl mis alto de ladécada—, para NUEVO LEON| | : —

/ 1988 se incrementaron 33 por e ]
I o e MEXICO =g
ciento anual y en 1989 sdlo au- . =
mentaron alrededor de 20 por SONDRA

cienlo. "l"'n‘-n indica que en 1990

SINALOA

serd diffeil rebasar el anterior ni- . i
vel, en tanto no cambien sustan- JALISCO - i
cialmente las condiciones exter- BAJA CALIEQRNIA ‘i
nas e internas. Un elemento de . T |
gran fuerza en el impulso de las WS

exportaciones fue la subvalua- ”

cién del tipo de cambio; al perder-
s¢ este estimulo, las exportacio-
nes también han perdido
dinamismo.

FUENTE: Elaborada con base en datos de SECOTL.
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l.”'!.l:[l'l cuapdo I mﬁ'llrll.u“.a [_.IC los EXPORTACIONES DEFINITIVAS r ‘
principales productos jaliscienses Jalisco, 1982-1989°
vendidos al exterior durante los pri-
meros seis meses de 1989 son articu-
los manufacturados, el hecho de - MILES DE DOLARES POR CIENTO
que el 58 por ciento del total expor- | ' ' ] 424
tado se concentre en sélo diez ] = 108
articulos, da cuenta de las limitacio- e |*‘5m
nes que presenta la planta indus- oS /\ [ 80
trial. De éstos, tres son bienes de » 2 - 40
consumo y siete son intermedios; S50~ = T4 20
entre los primeros se encuentran: e 0
bebidas alcohdlicas, juguetes y cer- e +-20
veza de malta, que en conjunto 40
vendieron el 18.6 por ciento del to- o+— ; , .
tal; los segundos, con ventas por el 1882 183 we4 waE  WBE  WET  Wes  WweD-
equivalente a 39.6 por ciento, son: |—-— —
fibras sintéticas acrilicas, discos | 79T VALOR  —¥~ TASA DE CRECIMIENTO
magnéticos, peliculas fotogrificas,
conductores eléctricos, manufactu-
ras de cuero, materias pécticas, [ * Encro-junio anualizado.
pectinato y pectato, y minerales de | FUENTE: Elaborada con base en datos de SECOF.
plomo y sus concentrados. Concre-
tamente la industria jalisciense puede elevar conside- Entre los apoyos gubernamentales con que cuen-
rablemente el volumen de las exportaciones de tequi- tan las empresas para exportar se encuentra el poseer
la, muebles, textiles, miel de abeja, artesanias y calza- Ia constancia de ser empresa altamente exportadora
do. Lo anterior indica que aun cuando los principales (ALTEX)'. Para junio de 1989 estaban asentadas en Ja-
productos jaliscienses son manufacturas, el nivel de lisco 36 de éstas, lo que implica que Gnicamente el 7
exportacion continia concentrado en unos cuantos por ciento de las 495 empresas exportadoras de Jalis-
productos y con ello en unas cuantas empresas. co hansido sujetas a este tipo de facilidades. Tales me-
didas deberian ampliarse y hacerse extensivas al res-

En el periodo enero-junio de 1989 estaban regis to de las empresas con potencial exportador.,
tradas en la entidad 495 empresas exportadoras, y so-
lamente 16 de ellas realizaron el 80 por ciento de las Por otra parte, la diversificacion del destino de las
exportaciones totales. Entre estas iltimas se encuen- exportaciones no se ha dado como se esperaba en ¢l
tran las que producen los articulos anteriormente contexto de la apertura comercial; tampoco se ha lo- f
mencionados; la mayoria son lideres en su ramo y va- grado vencer la excesiva dependencia con el mercado
rias son empresas transnacionales. Cabe senalar que estadounidense, al cual Jalisco envid en 1988 €161 por
este dltimo tipo de empresas contribuyen a los dese- ciento de sus exportaciones definitivas; 57 por ciento ’
quilibrios en el intercambio comercial con otros de enero a agosto de 1989. Resulta indispensable di-
paises, pues si bien a nivel nacional generan el 33 por fundir a nivel regional y con la oportunidad necesaria
ciento de las exportaciones, sus importaciones equi- las demandas internacionales, tanto de materias pri-
valen al 40 por ciento del total de las adquisiciones mas como de productos intermedios y finales que re-
que hace México en su conjunto. ciben las consejerias y embajadas del pais.

1 Esta constancia acredita como empresa ALTEX a los productores de bienes manufacturados que oifengan saldo favorable en su balanza
comercial; exportaciones directas por valor minimo anual de tres o un milién de ddlares cuando €ste represente por lo menos el 40 por ciento
de sus ventas; v §i son exportaciones indireclas —que s¢ incorporan a productos de exporiacion- requiere vender al exterior minimo el 50 por
ciento de sus ventas totales. Tales empresas tienen un tratamiento preferencial en sus trdmites administralivos, financieros, fiscales y aduaner
para la realizacidn de las operaciones relacionadas con la venta externa de sus productos.
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En los dltimos tres afios Jalisco ha sostenido regu-
ente intercambio comercial con 118 pafses. En
1988 envid sus productos al extranjero en la siguien-
te proporcién: a Norteamérica el 64.2 por ciento; a
nueve paises de Europa el 11.5 por ciento, de este

larm

continente, Espafa, la Repiblica
Federal de Alemania e Italia son
sus principales socios comerciales;
en Centroy Sur Américael 18.7 por
ciento, repartidos en 16 paises,
donde Brasil y Cuba realizan [as
mayores compras; de Asia, cinco
paises adquirieron el 4.75 por cien-
to de las exportaciones, de los cua-
les China y Hong Kong son quienes
més compras efectuaron; por alti-
mo, de Oceaniay Alrica, en Austra-
lia y Marruecos se compro (038 y
0.35 por ciento, respectivamente.
Esta estructura de las exportacio-
nes no ha mostrado alteraciones
sustanciales en los dltimos tiempos,
pues si bien la exportacién que no
se dirige hacia los Estados Unidos
contempla ahora un mayor nimero
de paises, en términos de participa-
cidn ésta continda siendo muy pe-
quena. Durante 1986 y 1988 se ex-
porté el 60 por ciento en promedio
a Estados Unidos y a nueve paises
mas otro 20 por ciento. Es perti-
nente sefialar también que en los
primeros ocho meses de 1989, las
exportaciones jaliscienses registra-
ron una sensible baja respecto al
monto que tenian en 1988, funda-
menialmente en los mercados de
Espaia, Cuba, Venezuela, Canadi
e [talia; al contrario, Hong Kong y
Reino Unido se situaron entre los
primeros lugares.

Todavia no existen evidencias
claras de que se haya despertado
una especial vocacion exportadora
en empresas jaliscienses. Crearla
requiere grandes esfuerzos, para lo
cual las dificultades técnicas, tec-
nolégicas y financieras son enor-

nacional que lo hace cada vez méas competitivo.

mes. Ademds, exportar no es sdlo realizar los esfuer-
zos internos, sino enfrentarse a précticas proteccio-
nistas de paises desarrollados, a competencia desleal
entre naciones y a la inestabilidad del mercado inter-
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PARTICIPACION DE LAS PRINCIPALES RAMAS EXPORTADORAS
Jalisco, 1983-1988
(por ciento)

ELECSTRICA Y ELECTROMACA

QUIMICE FARMACELITICA

BOPOHTES DE SONIDO,
CAMARAS FOTDERARICAS

ALIMENTOS ¥ BEBIDAS

1984 1985 1986 1987

FUENTE: Elaborada con base en datos de SECOFL




ESTADOS UNIDOS
57.3

DESTING DE LAS EXPORTACIONES
Jalisco, 1989*
(por cienta)

RESTO DEL MUNDOD

AHOENTING 2
COLOME! A 2
CuUBA 2.1

{ ALEMANIA FEDERAL 2.3

REIND UMIDD 2.8

y BRARIL 42

HOWDO KONG B8

* Periodo enero-agosto.
FLUENTE: Elaborada con base en dates de SECOFL

Para el empresario, dada la contraccion del merca-
do interno la exportacion ha sido la salida I6gica de
sus productos. Sin embargo, debe insistirse en que, si
hien es necesario fomentar las actividades dirigidas al
mercado externo, deben hacerse esfuerzos paralelos
para expandir €] mercado interno. Pues con la actual
estrategia de desarrollo industrial que se vincula es-
trechamente con la de comercio exlerior, se tiende a
propiciar un dinamismo en las regiones donde se en-
cuentran empresas con inclinacién y disponibilidad a
la exportacion, y dentro de esta Iogica es la gran em
presa la que comanda el proceso. Por lo tanto, para
tratar de equilibrar esta tendencia es necesario apli-

car mayores apoyos a la empresa mediana y pequefia
para que contribuya a fortalecer el mercado interno
¢ incluso, competir con exportaciones, a fin de lograr
un desarrollo industrial méds equitativo.

Por otra parte, los estimulos para promaver la ven-
ta de productos jaliscienses en el extranjero no son
aprovechados en gran medida; ain hay desconoci-
miento de lo que se ofrece. Hace falta todavia una ma-
yor cultura financiera y de comercio exterior entre ¢l
empresariado jalisciense que lo aleje de su tradicional
estilo conservador, poco arriesgado y prudente en el
mundo de los negocios.
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