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TURISMO EN JALISCO

Hortensia Ziiniga Sdnchez
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El desarrollo del sector turismo se plantea co- AFLUENCIA TURISTICA A LA CTUDAD DE GUADALATARA
mo uno de los principales reactivadores de la 1980-1989

economia mexicana. En este renglon, Jalisco es tmligyes devistantes)
uno de los estados de la Republica con mayor | v
potencial, ocupando el segundo lugar nacional ' }
encuanto a oferta hotelera; aunguelos dos cen-
tros turisticos mas importantes de la entidad, g e =

como®on Guadalajara y Puerto Vallarta, en ' J[
1988 registraron un decremento de 6.4 y 17.7 2'07
por ciento respectivamente en su atluencia to-
tal de visitantes; asimismo, su nivel de ocupa- 1.5
cion descendid 2.6 por ciento en Guadalajara y
9 por ciento en Puerto Vallarta. 1601 1

Con laintencién de que el turismo contribu- | .| | i =
ya de manera mas eficaz a solucionar algunos
. ). de los problemas que enfrenta el desarrollo 00 A : 5
econdmico de la entidad, se cred recientemen- : e ;e W= s S Tm;;% === .:1;“;?
te el Consejo Estatal de Desarrollo Turistico,
enel cual intervienen E(?ljtfr.'wi@ri, aatide y pres- FUENTE: Elaborada con base en datos de la Secretaria de Turismao.
tadores de servicios. Dichos participantes for-
maron un fideicomiso bancario por 3 mil millo-
nes de pesos. Las metas del organismo se cen- AFLUENCIA TURISTICA A PUERTD VALLARTA
tran en vigilar que los proyectos de inversion se P i
ajusten a la politica establecida, considerando VIESE R
lo siguiente: concientizacion turistica, ordena- E
miento del espacio, desarrollo de atractivos, di 800 2]
sefio de comunicacion turistica, fomento a la in- [N
version y desarrollo de los servicios; ademaés de BN
la investigacion y formacidn de recursos huma- sol |4 |

nos. Todo ello dentro del marco de transferen- -
|’J |

cia del modelo turistico bipolar hacia uno mul- 1 ,‘z
tipolar que plantea el Plan Estatal de Desa- wal A
rrollo. Asi, se apoya con infraestructura a dife-
renles dreas para crear nuevos centros turisti-
cos ¥ se promocionan los destinos en donde ya
existe, con la idea de diversificar y combinar de
manera atractiva diferentes destinos. En Jalis- 100 ﬂ
0 1

“‘” ]

200 | 4/

co se pretende duplicar la afluencia, prolongar

P i A 4 il A ¥ A ¥FA F
la estadia y aumentar el coeficiente de ocupa- o L ) NI SN, AN E—
‘O ¢ion. La entidad cuenta con méas de mil sitios de
interés de los cuales, aproximadamente el 31 | FUENTE: Elaborada con base cn datos de 1a Sccretaria de Turismo
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por ciento son naturales y 69 por ciento culturales, lo
que establece un equilibrio interesante en las opcio-
nes de recreacion y turismo.

En el caso de la ciudad de Guadalajara, se preve
su consolidacidn como destino turistico de primer or-
den, principalmente por ser sede importante de con-
£resos, convenciones y exposiciones. Para promover-
la a nivel nacional e internacional se contd con 600
millones de pesos en 1989, ademas, dentro del marco
del convenio binacional en la materia entre México y

~

31 mi-

Estados Unidos, Guadalajara serd rece ptor de:
llones 800 mil dolares, gue se traducirdn en seis hote-
les de los 35 anunciados para construir en la Republi-

Ci

de Guadalajara y
i

estado,

Los aeropuertos internacionales

Puerto Vallarta, sumados al de Playa de Oro, respa

dan el desarrollo turistico de la Costa Sur de
le Puerio Val )1}

dalajara (ZMG) y de la ribera de Chapala. Sin embar-
g0, dadas las L‘J-;Prln::'ﬂ;u-'el'; de crecimiento turistico, a

corto y mediano plazo se requerird ampliary remode-

lar 1a infraestructura aérea y lerrestre, asi como la

nautica. Sobre ésta tltima, aun cuando la dema

incipenle, crece a un ftmo acelerado, por lo que la

iarta ya no es suliciente pa-

ierminal portuaria de Vs
ra la atencidn a los cruceros internacionales gue arri-

ban. Como es conocido, existen buena
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los altos 104 hotelesy una oferta de 2 565 cuartos;
la zona sur tiene 44 establecimientos y 943 cuartos, la
zona centro norte 39 hoteles y 411 habitaciones y la
zona centro sur 19 establecimientos y 241 cuartos.
Asi, Jalisco concentra el 10.3 por ciento de la oferta
nacional tan solo superada por el Distrito Federal y
por encima de estados reconocidos por su proyeceion
turistica como son Guerrero y Veracruz, que partici-
pan con el B.5 y 7.6 por ciento respectivamente del to-

tal nacional.

Actualmente las mayores inversiones en hoteleria

y planta turistica se estin realizando en Puerto Vallar
ta, con un monto aproximado de 800 mil millones de
pesos, principalmente en el desarrollo denominado
"Marina Vallarta”, asi como en otros puntos de la re-
gidn. Esta inversion esta destinada fundamentalmen-
le a construir 4 826 nuevos cuartos y una serie de ins-
=rvicios complementarios para satisfacer

s del turismo.

lalaciones v se

105 requernmier

En lo que respecta al coeficiente de ocupacion ho-
ielera, en los dltimos cuatro afios (1985-1988) éste se
ha venido consolidando hasta alcanzar el 54 por cien-

o; el cu ior al promedio nacional, re-

al, aunque sug

cantidad de sitios en playas, adecua
piara cOnstruir pegquenas marinas

- de turismo extranjero gque

dad de 33 735 cuartos; se cuenta
{ 13 establecimientos para

casas rodantes con 1

159 espacios. La
mayor parte de la oferta de hospedaje
s¢ concentra en la ZMG con 251 esta-
blecimientos v 14 324 habitaciones; le
sipuen Puerto Vallarta con 151 estable-
cimientos y 11 288 cuartos, y la Costa
Sur con 97 lugares de hospedajey2 773
habitaciones. Ademads, la ribera del la-
go de Chapala tiene 51 establecimien-
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tos v 1 190 habitaciones; la regidn de

FUENTE: Eiabarada con base en datos de Ia Secretarfa de Turismao,
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Aun cuando ha evolucionado la oferta hotelera
con relacion a la demanda turistica, se han tenido di-
ferentes resultados segin la region del estado que se
trate. Para el caso de la ZMG, es preocupante que la
oferta no alcance los niveles de ocupacion deseables;
en Puerto Vallarta, [a abundante afluenciaenun tiem-
poreciente generd la construccidn de un nimero ma-
yor de cuartos, sin embargo, cuando no se establece
el equilibrio adecuado entre oferta y demanda, se co-
rre ¢l riesgo de llegar a tener un equipamiento hote-
lero por encima de lo conveniente.

Finalmente, por lo que respecta a la region de los
altos, donde se encuentra el segundo centro turistico
de tipo religioso (San Juan de los Lagos), no se loca-
lizan atractivos suficientes para retener al visilante,
que primordialmente es nacional ya que el turista ex
tranjero no cuenta con informacién de la riqueza cul
tural que en un momento dado sirva como motivacion
para visitar esta zona. X

LA PRODUCCION DE TEQUILA EN JALISCO

La produccién de tequila en el periodo 1986-1989
fue en promedio de 50 millones de litros anuales. Du-
rante esos cuatro afos la industria tequilera colocd en
el mercado internacional el 66.3 por ciento, en tanto
que en el mercado interno se consumid el 33.7 por
ciento restante. El alza en el consumo de tequila en
el mercado internacional fue de 36 por ciento entre
1986y 1989. Ello, debido a la buena acep-

Gonzalo Ortega Cervantes

El cultivo del agave, a pesar del equipo rudimen-
tario que requiere, resulta costoso basicamente por
su largo ciclo de produccion. La inversidn [ructifica
hasta después de ocho o diez afios. Los pequefios pro-
ductores para sobrevivir, aprovechan este ciclo vege-
tativo para dedicarse a otras actividades remunerati-
vas, por ello emigran a Estados Unidos 0 a la Zona

tacion que ha tenido esta bebida en el ex-
tranjero, principalmente en Estados Uni-
dos. En cuanto al consumo interno, en el
mismo periodo su comportamiento fue
muy erratico; se registré un aumento de
67.3 por ciento en 1987, mientras que en
1988 y 1989 decrecid en 18.4 y 12.1 por
ciento, respectivamente; en esto pudo in-
fluir la aparicién de una serie de seudote-
quilas en el mercado nacional.

En 1989 se produjeron poco mas de 57
millones de litros de tequila, de los cuales
se exporto el 71.8 por ciento y el resto fue
de consumo nacional. Durante el primer
trimestre de 1990 se registrd un incre-
mento del 6.2 por ciento del total produ-
cido respecto al mismo periodo de 1989;
las exportaciones fueron del orden del
57.9 por ciento, y el resto, consumo inter-

DESTINO DE LA PRODUCCION TEQUILERA
Jalisco, 1986-1989%
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no [TUENTE: Elaborada con base ¢n datos de la Cémara de la Indusiria Teqguilera del estado
i de Jalisco.




