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Sobre las elecciones locales para presidentes muni-
cipales y diputados, realizadas en Jalisco el 9 de tebre-
rode 1992, el Instituto de Estudios Econémicos y Re-
gionales (INESER), a través de su Centro de Estudios
de Opinidn, levantd dos encuestas en la Zona Metro-
politana de Guadalajara (ZMG).

Primeramente, se aplicd una encucsta pre-electo-
ral tos dias 14, 15 y 16 de enero; esto es, tres semanas
antes de las elecciones. La muestra estuvo formada
por 502 individuos, a2 quienes se les hicieron pregun-
tas sobre cinco temas: la intencién de votar, la distri-
bucidn de preferencias entre los partidos, las razones
de votar por el PRI, el voto en comparacidn al sufra-
gio de agosto de 1991, y evaluaciones sobre el gobier-
no y el proceso electoral,

Stephen Morris**
César Morones Servin

Las preferencias electorales detectadas en el son-
deo pre-electoral y la distribucidn del volo efectivo
que arrojé la encuesta posi-electoral, permiten apre-
ciar ‘seme anza entre ambos resultados. Asimismo, los
datos del muestreo post-electoral son similares a los
resultados oficiales, excepto en lo que corresponde a
los votos por el PRD. La encuesta encontré que la vo-
tacién por este partido politico fue menor mientras
que el voto por el PRIy el PAN fue mayo

Lo anterior se puede explicar, en parte, por el he-
cho de que mucha gente que definid su voto en el dlti-
mo momento decidié volar por el PAN o por el PRL
Esta poblacion corresponde, principalmente, a laque
contestd "no sabe” en la encuesta ;zle-electoral.

La segunda encuesta, de tipo post-elec-
toral, se levantd los dias 12 y 13 de febrero,
tres dias después de los comicios. También
en este caso la muestra estuvo constituida
por 502 personas, y permiti¢ medir el abs-
tencionismao, la distribucion del voto, las ra-
zones y la manera de decidir el voto, asi co-
mo la campaiia politica.

El anélisis de los resultados de estas en-
cueslas que se presenta a continuacion, per-
mite observar algunas caracteristicas def su-
fragio, asi como las tendencias politicas y la
naturaleza de esa jornada electoral. Y no
obstante que las encuestas se aplicaron ex-
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clusivamente en la ZMG, sus resultados
ofrecen indicadores que permiten evaluar
la recuperacion clectoral que ha experi-
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* Este artfcuio presenta un avance del proyecto de investigacin sobre alfabetizacién y cuitura politica del Occidente que llevan a cabo los

autores y el Dr. Jesis Arroyo Alejandre,
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volo, segin la opinidn que se tiene sobre la
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tre el voto por €l PRIy up cambio en dicha
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por el PAN entre quienes ven en el futu-
ro un mejoramiento a su situacidn
econdmica familiar.

Otro aspecto novedos
cluyd en estas la compara-
cién con el voto de agosto de 1991, Res-
pecto del porcentaje de electores en
1992 que dieron su voto al mismo parti-
se puede apreciar que
to nivel de estabi-
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teriormente vord por el PRI; mientras el
voto nuevo del PAN se atrajo de la ca
goria de otro partido. Dado su porce
laje en e -1 voto nacional de 1991, el p
no contd con muchos votos
1992, Este resultado coincide con la es-
tabilidad del voto por ¢l PAN que se ha
observado a nivel nacional.
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Finalmente, la encuesta post-clécto-
ral hizo una serie de preguntas sobre la
campana electoral. Los resultados
muestran que la gente considera que la
campana consiste principalmente de
anuncios en radio y televisidn, asf como
en bardas y posters. Ello demuestra que
posiblemente los aspectos “tradiciona-
les" dela campaia, como los mitines, han
reducido su importancia y que Jas cam-
panas electorales de hoy son menos par-
ticipativas o "de masas". La encuesta re-
veld que los anuncios ¢n Jas bardas y los
posters fue o que llamd mas la alencicn
de la campaiia del PRI Asimismo, de-
tectd que muy poca genle participa den-
tro de una campana clectoral; entre los
que participaron, la manera més desta-
rada de hacerlo fue asistiendo a mitines.
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Los resultados de estas dos encuestas reve-
tan la existencia de una combinacion de tenden-
cias entre una politica de corte tradicional y otra
novedosa. Por un lado, el PRI atrae votos de los
sectores yniveles educativos bajos a pesar de su
mala situacion familiar. Ello ha sido ya observa
do: los menos favorecidos por la politica del go-
bierno tienden a votar por el partido del gobier
no. Asimismo, el PRI también gana votos por
mejorar la imagen del proceso electoral. Junto
a estas tendencias, tradicionales en la polilica
mexicana, se puede anotar también los cambios
en la naturaleza de las campanias y la importan
cia de ellas en determinar el voto. Como en mu-
chas elecciones "modernas”, el ciudadano se ha-
ce mas pasivo: no milita en ningin partido, ni
participa en ninguna campana, sino que decide
su voto influido por la técnica de crear image-
nes visuales por television o en las bardas, =
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