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[_)IIT]CHSIOHEI[' y ubicar correclamente los mercados POBLACION DE MEX! CO Ap\ogm I"A, BOLIVIA, PERU,

de consumo ¢s una Larca imprescindible para Lis CHILEY PARAGUAY,
empresas que descan elevar su probabihdad de Exito e

: . (millones de habitantes)
al mmcursionar ¢n nuevos mercados. Para cllo, un

punto de paruda ideal ex conocer ¢l volumen, la
distribucion y la estructura de la poblacion, asi como
¢l monto, distribucion y estructura de los ingresos y
gaslos de eso poblacidn. Desconocer, sobreestimar o fﬁ
subestimar la anterior mlormacion pucde levar a ‘
tomar decisiones inadecuadas.

Lapnuesta en marcha del tratado de tibre comaercio s
con Estados Unidos vy Canadd o despertado ¢l [ MEXICO 81,3
intercs deinpnumerables empresas extranjerdas por ’ : ralpen
. L A

establece on Meéxico. Dicho interds se b mantos-
tadao cn sus demandas pror informacion estadistica [ |
sebre o que México signilica como mercado actual y L

polencial. |

| G
. 3 Alortunadiumente, MEsico cuenta con un o3 ganis-

mo (INEGH que, con los mas clevados estandares |

niernacionales. produce L inforimacion que se re-
quicre para conocer fas caracteristicas dela po- POBLACION DE MEXICO, ALEMANIA, REINO UNIDO,
‘ FRANCIA E ITALIA,

1990
QpOrLLne prari qud Fas CIMPIUsas MOeacaaas que no Jo {millones de hibntantes)

Blacion, sus Ingresos yosus aastos, s ol momento

han heche modernicen su toma de decisiones con
base en informacion confiable. para que logren com-
petic entgualdad de circunstancias con los cmpre-
sarios forancos.

L LLvERCH DO POTENCIAL QUE
B EXISTE EN MEXICO

Frente a las lalacias que sobre Mixieo difundicra
Ross Perol cn suintento por evitar que ¢l Conaresy
de Estados Unidos :‘pmh:n'.l cl tratado de ibre co-

mercio, existe informacion ostadistica contiahle que

g,.umm ver en Mixico ¢l potencial que realmainle WEHES " ACEGANA: BELS danbia
LeTe.
Por una lado, la magnitud del mercado mexicano FLUENTE: flaborada con base en daios del INEGL XT Censo Gereral
d o 175 ) ¢ ! o o
se puede apreciar e que su poblacion es superior a de Foblacidn y Vivienda, 1990; Tokyo Metropolitan Govern-

ment, Staustics of World Large Citivs, 1992 J
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EVOLUCION DE LA FOBLACION EN MEXICO ki que en conjunto ticnen Argentina, Perd, Chile, '
j 1930-2025 Bolivia y Paraguay, paiscs con cerca de 80 millones de

millones de habitant ' e 3 o . >
(millones de habitantes) habitantes en 199, micentras que México registrd

poco mis de 81T millones; de hecho., después de Brasil,
Mcxico ¢s ¢l pafs mas poblado de América Latina.
Asimismo, fa poblacion mexicana es superior a la que,
cn lo mndividual, tienen Alesunin, Francia, Ttalia o ¢l
Reimo Unido.

130.8

100.5

Por otra parte, la poblacion de MExico equivale a
una lercera parte de la que ticne Estidos Unidos, y
cs tres veees mayor que la de Canada. La poblacidn
total que habita la region norte del continente
americano incluida cn ¢l tratado de libre comercio cs
de mds de 357 millones de habitantes, de los cuales ¢l
23 par ciento reside en Méxaco.

VOLUMENY CRECIMIENTO DI LA

POBLACION
1330 1850 1970 1990 2000 2025 o

El volumen de poblacion con que cuenta ¢l pais
determina ¢l universo potencial de consumidores, y

CRECIMIENTO DE LA POBLACION DE MEXICO conocer su ritmo de erecimien(o permite estimar sus

1930-2025 . : .
; e s - 1973 QOC T -
(Tasas promedio anual, por ciento) w)]ul_numsl.ulums.. Enlr.c, ]’)n()y 1 )J(? la poblacion de ‘\ ‘

Mcxico casi se quintuplicd; para ¢l futuro se espera

una sistematica reduccidn del ritme de ereamiento
demogrilico.

] Las proyccciones scialan que ¢l incremento
poblacional de México serd inferior a uno por cienlo
promedio anual a partir defano 2010, por o que para
¢l 2025 existiran cerea de 131 millones de mexicanos.
No obstante, dado que la lasa de crecimiento demo-
gralico de Estados Unidos scerd inlerior que fa de
Mcxico, se estima que para ¢l ano 2025 la poblacion
1 de Mcxico serid equivalente al 40 por ciento de la de
Estados Unidos.

DISTRIBUCION ESPACIAL DE A |
POBLACIOL, e evisinns

g

5. 2000 20150
2005 2040 2015 A

Llevar productos y servicios a los mexicanos implica
conocer a detalle su distnbucion espacial. Al respec-
(o, cs de tomar en cuenia que ¢f 30 por ciento de los

FUENTE: Elaborada con base en dales del INEGI, XJ Censo General
de Poblacidny Vivienda, 1990, INEGE, Estadisticas Histdricas

de México, 1985; Manuel Ordorica, "La poblacion de México hahitantes de Mdéxico se concentran cn solo sicle I
ex los albores del siglo XXI: ¢Prediccién o proyeccion?”, | entidades que conforman una region continua que
Comnercio Exterior, vol. 43, nam. 7, 1993. :

]




economia nacional. .

p O

ESTRUCTURA POR EDAD DE LA POBLACION DE MEXICO
(por ciento)
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FUENTE: Elaborada con base en dalos del INEGI, X7 Censo General
de Poblacidn y Vivienda, 1990; INEGI, Manuel Ordorica,
‘La poblacidn de México en los albores del siglo XXI:
¢Prediccidn o proyeccidn?', Comercio Evierior, vol. 43, ndm.
7,1993.
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inicia con lacostade Jalisco y Michoacan v se extiende
¢n una [ranja del lerritoric gque alraviesa la parle
central del pais en los cstados de Guanajuato,
Mcxico, Pucbla y ¢l Distrito Federal, v termina con
Veracruz, en ¢l Gollo de Mcxico. En dichas entidades
sc observan los indices de densidad demograhica mas
allos del pals.

LOS CONSUMIDORES ESTAN EN LAS
CIUDADES

Ademas, debe tomarse en cuenla que una de cada
cuatro personas vive en las tres ciudades mas grandes
del pais {Mcxico, Guadalajara y Monterrey), y que 36
millones de mexicanos habitan en 98 ciudades
mayores de 700 mil habitantes. Lo anterior signilica
que se puede Llener acceso al 44 por ciento de los
consumidores de Mcéxico atendiendo menaos de cien
ciudades.

LAESTRUCTURA POREDAD DE LA
POBLACION ESTA CAMBIANDQ

Otre fenémeno que debe considerarse al evaluar la
potencialidad del mercado mexicane cs ja (ransicion
en da estructura por edad de su poblacidn. En la
actualidad poco mas de 32,1 millones ticnen menos
de 15 anos; alrededor de 48 millones s¢ encucniran
entre 15y 64 anos, ysolo 3.0 millones Licnen 65 anos
SENRES

Para ¢l ano 2000 los menores de 15 anos serdn un
millon mas, alcanzando 33.6 millones; se agregardn
cerca de T4 millones entre 15 v 64 anos, Hlegando a 62
mitlones; y aumentarén poco mas de un milldn los
mayores de 65 anos, para ser casi cinco millones.

Sinembargo, enclano 2025 la estruclura por edad
de los mexicanos serd radicalmente disbinta a lIa que
observamos aclualmente. Los menores de 15 anos
disminuirdn cn cerca de 3.5 mullones, legando a 30.1
en Lotal se agregaran otros 27 nullones entre 15y 64
anos, alcanzando 88.9 millones; y aumentaran casi
sicte millones los mayores de 65 anos, para ser 11.8
mulfones.
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FULNTE: Llaborada con base e datos deb INFGL XY Censo Generf

de Poblacidny Viviende, 19900 INLGL Manue! Ordonea. "l a

poblacion de Mévico en los albores del siglo KN APy
diccién o proyecedn?”. Conercio e sab 43 a0m. 7
1993,
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Es decir, en ¢l ano 2025 Ta poblacion inlantl sera
menor a la que se registra en la actualidad, micntras
que los mayores de 65 afos se triplicaran. Evidente-
mente, lo anterior ¢s un clemento que debe con-
sideravse para plancar correctamente las actividades
de empesas cuyos mercados estan constituidos por
estos grupos de poblacidn.

El ingreso monctario que obticnen los mexicanos
como compensacion a su actividad produoctiva v 1a
estructura que presenta en grupos de poblacidn es un
indicador relevante para evaluar la factubilidad de su
acceso alos bienes yservicios que fas empresas descan
olrecer.

La concentracion del ingreso en Mdéxico es un
lendmeno que se ha registrado estadisticamenle
desde Ta década de los anos sesenta, cuando s
realizaron las primeras cncocstas de ingreso-gaslo.
Lanocion general que se exirac de dicha informacion
¢y que extsle una gran proporeién de poblacién que
percibe ingresos reducidos, y una parte pequena de la
poblacion con aceeso o altos niveles de ingreso.

Entre 1977 y 1992 s¢ incrementaron ligeramenice
las porciones delimgreso monclario que obtienen las
Familias mas pobres de México (50 por ciento del
(otal): no obstante, ¢llas reciben apenas ¢l 17 por
ciento de los ingresos.

Durante ¢l mismo periodo, las Ffamilias de ingresos
medios (40 por ciento) vieron dismiueida su parti-
cipacion en los ingresos moncelarios, de 47 por ciento
en 1977 a 43 por ciento en 1992,

En cambio, las Tamilias de mayores mgresos (14
por ciente de cllas) aumentaren su participacion de
37 por ciento en 1977 a 40 por ciento en 1992, Aqui
¢s noleria la coneentracion del ingreso maneltario.

En 1992 los cerca de 18 millones de hogares
mexicanos recibicren mgresos lales promedio de 9
mil 556 dolares por hogar (incluyendo ingreso
MONCLTIO ¥ N0 monelario, asi como pereepeiones de
capital). En Estados Unidos, durante 1991, sus cas1 96

¢
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DISTRIBUCION DEL INGRESC

(por cienio de ingreso para cada 10 por cienlo de familias)
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mil millones de délares. El 50 por ciento
de las familias corresponde a las maés
pobres y reciben 33 mil 737 miliones de
== | ddlares, un promedio de 3 mil 787 ddlares
anuales. Y el 40 por ciento de los hogares
en estrato medio recibe cerca de 73 mil
millones de délares, gque promedia 10 mil
242 délares por familia.
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ESTRUCTURA DEL CONSUMO
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Las cantidades monetarias que los mexi-
canos dedican al consume son una expre-
sion clara de la magnitud del mercade me-
xicano. En 1992 el gasto corriente mone-
tario de las casi 18 millones dc familias
mexicanas ascendid a 309 mil millones de
nuevos pesos, poco mis de 100 mil millo-
nes de dolares.

FUENTE: Elaborada con base en dalos del INCGI, Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos
‘ de los [Hogares, 1984, 1985 y 1992; SPP, CGSNI, Lncuesta Nacional de Ingresos y

i Gastos de los Hogares, 1977,

millones de hogares recibieron en promedio 30 mil
dolares. En cste punto es necesario considerar la
estrucluraque tienen los hogares en ambos paises. En
Estados Unidos los hogares liencn un promedio de
2.6 integrantes; en México dicho promedio es de 4.7
personas. Ademas, €l 57 por ciento de las [amilias
estadounidenses tiene dos 0 mas perceptores de in-
sreso; en el caso de las familias mexicanas solo el 44
por ciento tiene dos o mas personas que perciben
ingreso.

Adicionalmente, no hay que olvidar el tipo de
distribucidn concentrada del ingrese que tienc
México. Ella delermina que el sector de altos in-
gresos, formado por aproximadamente 1.8 millones
de familias, perciban 66 mil millones de délares, poco
més de 37 mil dolares anuales en promedio, lo cual es
superior a la media estadounidense. Lo anterior es
significativo para la correctla planeacion del mercado
de ciertos bienes y servicios que sdlo son asequibles a
esos grupos de poblacian.

Respeclo al ingreso total de que disponen por los
hogares €n cstratos bajos y medios de la poblacion
mexicana (Y0 por ciento del tolal), éste asciende a 106

La mayor parte de este gasto se destina
a alimentacidn y vestido; si bien su
proporcidn ha disminuido con ¢l paso del
ticmpo, de 56 por ciente en 1977 a 36 por ciento en
1992. Por su parte, los gastos en vivienda y muebles
han mantenido su proporcién durante el periodo en
alrededor de 8 por ciento cada uno.

e
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ESTRUCTURA DEL GASTO DE LOS HOGARES En Estados Unidos durante 1992 los gastos de . ‘

1577-1992 consumo ascendieron a 4.2 billones de délares; es

(por ciento) deeir, mas de 40 veces ¢l gasto monetario mexicano,

no obstante quela poblacion estadounidense es s6lo

?i%g E/?,:,,/q OTROS GASTES tres veces mayor que la mexicana. Adicio_nal}l}ente,

‘7 ..;_/m_‘ i al observar las estructuras de consumo familiar en

oA s f FOUCACIONYCULTURA 1 ambos paises se notan diferencias importantes dig-

X ";3 | mansromrerersona. | Nas de considerarse parala correcta caracterizacion

COMUNIGAGIONES de los mercados. Por cjemplo, las (amilias es-

SALUD tadounidenses dedican a alimentacién y vestido el

Fi MUEBLES 16 por ciento de su gasto; en los hopares mexicanos

[atin VIVENDA esta proporcion es poco mas del doble (36 por

: VESTIOO clento). Otro rubro importante de gasto en Estados

Unidos es el cuidado de la salud, al cual dedican 17

por ciento; en México, en cambio, las familias sdlo

ALIMENTACION gastan 3.5 por ciento en salud. Por otro lado, en

g 2 materia de vivienda, las familias mexicanas dedican

S s s R el 8 por ciento de su gasto; en contraste, los hogares
1977 1984 1989 1992 de Estados Unidos gastan el 14 por ciento.

FUENTE: Elaborada con base en datos del INEGI, Encuesta Nacional de
Ingresos y Gastos de los Hogares, 1984, 1989 y 1992 SPP, CGSNI,
Encuesra Nacional de Ingresos y Gasros de los Hogares, 1977. MERCADO DISPONIBLE EN MEXICO

Los rubros que han incrementado su participacion

¢
sonlos gastos destinados a transporte publico y comu- La distribucién del gasto segdn el tipo de familia es ‘
nicaciones, que pasaron de 4.4 a 7.9 por ciento; los de

, una informacion crucial para que las empresas dimen-
transporte personal, de 7.3 a 8.3 por ciento, y los de

ienda. do 6.5 4 7.8 . El bi _. sionen correctamente sus expectativas de mercado.
V“flen a, de 6.5 a /.G por ciento. Calﬂ 10 posIIvO El gran mercado mexicano de 309 mil millones de
mds notable es el de gastos en educacion, cultura y

S ° ; nuevos pesos anuales (100 mil millones de ddlares)
esparcimiento, que paso de 7 por ciento en 1977 2 13 no asegura que los cerca de 18 millones de familias
por ciento en 1992,

mexicanas tengan un gasto de 17 mil 386 nuevos pesos :
al ano, que es el promedio; en realidad, la mitad de

esas familias apenas consumen anualmente poco

menos de 8 mil nuevos pesos; en contraste, 1.8 mi-

llones tienen gastos de cocnsumo por mas de 56 mil

NUEeVoS Pesos.

Los hogares de menores ingresos, los cuales as-
cienden al 50 por ciento del total, tienen gastos del
orden del 23 por ciento del consumo monetario total.
Las familias con ingresos medios, que son ¢l 40 por
ciento, consumen ei equivalente al 45 por ciento del
gasto monetario total. Finalmente, las familias de
ingresos mas altos, que representan el 10 por ciento,
realizan el 32 por ciento de los gastos de consumo
total.
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Y ESTADOS UNIDOS
1992
(por cienlo)

OTROS GASTOS -

EQUGACION ¥ CULTURA

2| TRANSPORTE PERSONAL
=% COMUNICACIONES

i SALUD
MUEBLES
5 VIVIENDA

| VESTIDO

ALIMENTASION

i

MEXICO ‘ESTADOS UNIDOS

1 |
[FUENTE: Claborada con base cn datos del INEGI, Ericuesta Nadional |

de Ingresos y Gasios de los Hogares, 1992; The World Aimanac |
[ v and Book af Facts, 1994. A ik L

De esta manera, los  casi 110 mil milloncs de

nuevos-pesos- (36-mil. mitlenes de ddlares):que-las -

familias  mexi¢anas -gastan-en alimentos; bebidas y
tabaco, consumidos dentro’y fuerh del hogar, no
lienen una distribucidn homogénea. Por un lado, las
familias ubicadas en los segmentos de ingreso més
bajos (8.8 millones) consumen 4 mil nuevos pesos
anuales en alimenlos; ¢s decir, la mitad de su gasto
total se destina a este rubro.

En cambio, las [amilias de ingresos miedios
(7.1 millones) gastan 7 mil 500 nuevos pesos anuales
en alimentos, el 38 por ciento de sus gastos; y las
familias mejor remuneradas (1.8 millones) consumen
alimenlos por cast 13 mil nuevos pesos, tres veces lo-
que consumen las familias pobres, aunque ello solo
equivale al 22 por ciento de sus gastos monetarios.
En el caso del consumo de prendas de vestir, calzado
y accesorios, se dedican 24 mil millones de nuevos
pesos (cerca de 8 mil millones de dolares), las familias
destinan entre 7 y 8 por ciento de sus gastos a este
consumo; sin embargo, las familias de bajos ingresos
gastan en dichos bienes cerca de 700 nuevos pesos
anuales en promedio, las de ingresos medios dedican

. @ mil 700, y las de altos ingresos 4 mil 582.

- carta econdmica regional, ano 8, nim. 35

En pagar el alquiler de vivienda, asi como los
servicios de conservacidn, energia eléctrica y combus-
tible, se gastan 24 mil millones de nuevos pesos (casi
8 mil millones de ddlares); ello equivale al 7y 8 por
ciento del consumo total de¢ los hogares; también en
este rubro una familia de altos ingresos consume
entre 5y 6 veces mas que una familia de ingreso bajo.

El mercadoefectivo de riuebles, accesorios,
enseres domésticos 'y -cuidados de laicash ascierde
anualmente a cerca de 26 mil millones de nuevos
pesos (poco més de & mil 376 millones de délares). A -
este rubro dedican los hogares alrededor del 8 por -
cientd de sus gastos, sin bien tas familias de altSs
ingresas destinan a éllo el 9.21 por ciento, que
equivale a mrés de' 5 mil' nuevos pesos al afo, 8 veces
lo que gastan las familias de menores ingresos,

‘Los gastos en cuidados miédicos y conservacion de
la salud ascienderi'a’11 mil millofes de ddlares (3 mil-
532 millones de déltares), alrededsidel 3.5 por ciento
det gasto monetario delos hogares mexicanos. Sola-
mente 5.2 millones de familias de bajos ingresos, €1 58
por ciento de un total de 8.9 millones, tienen gastos
de este tipo; dedicando a ello un promedio de 480
nuevos pesos &l ano. Por'su parle, los hogares dé&-
ingresos medios gastan en salud 877 nuevos pesos
anuales, y las de altos ingresos mas de 2 mil setecien-
tOs DUCVOS Pesos.

POBLACION DE LOS PAISES DEL TRATADO DE LIBRE
COMERCIO DE AMERICA DEL NORTE,
1990
| . | {por ciento)

ESTADCS UNIDCS
69 7

// ,;/ (L
’

ME XIGO
23

CANADA
8

I'UENTE: Elaborada con base en dalos del INEGI, XT Censo General
de Poblacidn y Vivienda, 1990; The World Almanac and Book
of Faces, 1994; Tokyo Metropolian Governmenl, Stausucs of
Warld Large Cittes, 1992,




A transporte y comunicaciones se destinan 50 mil
millones de nuevos pesos (poco més de 16 mil 206
millonesde ddlares), loque equivale al 16.2 por ciento
del gasto monetario total. En este rubro se observa
una relacion directa que determina que a mayor nivel
de ingresos es mayor la proporcidn del gasto que se
le dedica. Asi, mientras que las familias de menores
ingresos destinan cercadel 10 por ciento de sus gastos
(mil nuevos pesos anuales), las de ingresos medios
utilizan 16 por ¢iento (3 mil 232 nuevos pesos), v las
familias de altos ingresos dedican 21 por ciento, lo
cual asctende a 12 mil nuevos pesos anuales para
transporte y comunicaciones. El consumo en servicios
y articulos de educacidn, cultura y esparcimiento
muestra uncomportamiento similar al anterior: 40 mil
millones de nuevos pesos (13 mil millones de délares)
son ejercidos, en su mayor parte (49 por ciento) por
las 1.8 millones de familias de altos ingresos, las cuales
destinan anualmente 12 mil nuevos pesos (20 por
ciento) del total de sus gastos a dichos servicios. En
contraste, los hogares de ingresos medios destinan 2
mil 613 nuevos pesos en promedio, v los de bajos
ingresos dedican menos de mil nuevos pesos.

Lo anterior es sOlo una apreciacion general del
conocimiento que la informacién estadistica puede

sconomia nacighal

aportar para apoyar las tareas de planeacidn de las
empresas interesadas enincursionar en el mercado de
consumo de las familias mexicanas. Competir en el
entornoquesupone el tratadode libre comercio exige
la mejor utilizacion de las herramicnias modernas
para la planeacion y ejecucién de la actividad
empresarial, entre las cuales se ubica, en lugar fun-
damental, la informacion estadistica.
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