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fualajara ha experimentado
profundos cambios sociales, econé-
micos y politicos en las ltimas déca-
das. De ser una pequefia y apacible
ciudad provinciana se ha transtor-
mado en una extensa metropoli con
importancia economica en los am-
bitos nacional e internacional.

Al inicio del siglo la ciudad
contaba con poco mis de 100 mil
habitantes;? desde entonces su pobla-
c16n se ha multiplicado 33 veces,
hasta llegar a cerca de tres mullones
300 mil personas en 1994.5 De cubrir
una pequefia parte del municipio de
Guadalajara, la ciudad se ha exten-
dido a los muniaipios de Zapopan,
Tlaquepaque y Tonala, absorbiendo
dichos poblados y abriendo paso a
Ja urbanizacion de una gran super-
ficie; en 1990 la zona metropolitana
ocupaba cerca de 240 kilometros
cuadrados, y su acelerado crecimien-
to hace prever un inevitable des-
bordamiento hacia otros municipios
vecinos como Tlajomulco de Zafliga
y El Salto.

Para el estado de Jalisco Gua-
dalajara ha significado la expresion
de su desarrollo. En el curso de este
siglo los pobladores de la ciudad
capital, en relacion a todos los habi-

tantes de Jalisco, pasaron de ser ape-
nas 9 por ciento en 1900, a 54 por
ciento en 1990.4 Es decir, actualmen-
te mas de la mitad de los jaliscienses
habitan en Guadalajara.

Lo anterior, basicamente, es resul-
tado del dinamismo econémico que
ha experimentado la ciudad, mos-
trando un rapido crecimiento indus-
trial, comercial y de servicios, tanto
en el sector moderno de la economia
como en el sector informal; ello la
ha llevado a concentrar las activida-
des politicas, administrativas, econé-
micas y soclales de Jalisco v de una
amplia zona del occidente del pais.

Sélo como muestra de lo anterior,
considérese lo acontecide durante los
afios ochenta en cuanto al ndmero
de establecimientos econdmicos de
tipo industrial, comercial y de servi-
cios ubicados en la ciudad. En 1980
las empresas registradas en Jalisco por
los Censos FEcondmicos de 1981
ascendieron a cerca de 68 mul; de ellas
39 mil, el 57.6 por ciento, se ubicaba
en Ja zona metropolitana de Gua-
dalajara.

Para 1993 se estima que la ciudad
contaba con cerca de 90 mil estable-
cimientos econémicos, mas del doble
que los registrados al inicio de la dé-
cada de los afios ochenta. Cabe sefia-
lar que este crecimiento se refiere
s6lo a la actividad econdémica formal
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en las manufacturas, el comercio y
los servicios.

La poblacion, con su particular
tipo de crecimiento y estructura, ha
incidido sobre la actividad economi-
ca a traves de los flujos de oferta y
demanda que genera.’ Por el lado de
la »terta, el tamario de la poblacién
en edad de trabajar, asl como los
cambios en la composicidn de dicho
segmento por sexo, nivel educativo
y calificaciéon para el trabajo, han
configurado una determinada estruc-
tura de poblacién que define tanto
el nimero de personas que tomarian
patte en procesos productivos como
en la productividad que se puede
esperar de ellos y los sectores y tareas
en gue podrian desempefiarse. En
especial, el exceso de oferta de mano
de obra ha ocasionado, entre otros
fenomenos, depresion de niveles
salariales y flujos de poblacién hacia
actividades de subsistencia fuera de
los cauces formales de la economia.

Por el lado de la demanda, la
poblacién ha influido directamente
en la economia a través de su gasto
en consumo de bienes y servicios,
tanto privados como publicos. La
demanda de vivienda y de bienes y
servicios estrechamente vinculados a
ella, especialmente e! suelo urbano,
ha sido influida en forma notable por
los cambios demograficos. Ademds,




Economia Regional

cuando la oferta de servicios piiblicos
no ha satisfecho las demandas de la
poblacion, se han generado graves
desequilibrios e insatisfacciones que
demeritan la calidad de vida de los

bitantes de Ja o
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por edad de la pot lac han gene-

lo necesidades | 5 cuales se
requerido la existencia de una activi

dad econdmica especializada.

El analisis demogrifico y econémico
con fines de conocumiento del merca-
do tzpatio requiere estuchar a profun-
didad los rasgos correspondientes
que presenta la ciudad no como un
ente homogéneo, puesto que no lo
es, sino considerando la diversidad
de situaciones que presenta, tanto en
funcién de la distribucion espacial
que presentan los fendémenos como
de la diversidad de situaciones de
acuerdo a los estratos sociales.
Antes de abordar algunos aspec-
tos relativos a la division espacial que
se ha adoprado para el analisis de
mercados y de localizacion empre-
sarial en la ciudad, es conveniente
sefialar que hasta antes del XI Censo
de poblacién y vivienda de 1990 la
informacién disponible sélo posibi-
litaba el analisis municipal como
maximo nivel de desagregacion. A
partir de dicho censo se genero in-
formacion para areas geoestadisticas
basicas (AGEB), las cuales consti-
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tuyen unidades fundamentales del  niente v al norte, el crecimiento
marco geoestadistico nacional que  urbano del municipio de Zapopan,

utliza el INEGI, y consiste en la di-
visién del territorio del pafs en uai-
dades facilmente identificables y con
la extensién adecuada (20-4C man-
zanas en ¢l caso de las AGEB
urbanas) para la captacion de infor-
macion.

Con relacién a la division del
espacio de la ciudad, es necesaric
mencionar que su nucleo actual, que
corresponde a lo que era Guadalajara
cuando sus limites aun no trascen-
dian al municipio que Jleva su nom-
bre, consta de cuatro sectores que en
forma equilibrada lo seccionan de
oriente a poniente y de norte a sur.
Los limites de estos sectores —Hidal-
go, Juarez, Libertad y Reforma—
contintian siendo del dominio co-
mun y son perfectamente identi-
ficables en la trama urbana de la ciu-
dad.

Adicionalmente, la zona metro-
politana de Guadalajara se ha nutrido
de diversas areas conurbadas: al po-

y al sur y al oriente, las localidades
rincipales de los municipios de Tla-

p p I

quepaque y Tonala, respectivamente.

La informacion estadistica por
AGEB que generé el INEGI através
del XI Censo de poblacion y vivienda
ha permitido generar daios para
reconstituir en gran medida la divi-
sién espacial original del municipio
de Guadalajara en sus cuatro secto-
res;s ademas, ha brindado la posibili-
dad de agregar la urbanizacién desa-
rrollada en los municipios aledaiios.

En los casos de Tlaquepaque y
Tonalé, paralos fines del analisis que
aqui nos ocupa, su conurbacién a la
ciudad de Guadalajara se ha integra-
do como dos espacios, si bien conti-
guos, también independientes; es
decir, susceptibles de analizarse por
separado. En el caso de Zapopan, la
zona urbanizada que se agrega a
Guadalajara se ha dividido en los
sectores norte y sur, separados por
la via del ferrocarril.

¢
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Lo anterior significa que la zona
metropolitana de Guadalajara puede
analizarse en ocho espacios plena-
mente identificades, los cuales cuen-
tan con un referente estadistico com-
pleto, tanto de datos sociodemogra-
ficos como econdmicos.

Estratificacion

socioeconomica

La estratificacién socioeconomica de
la zona metropolitana de Guadala-
jara es resultado del trabajo de actua-
lizacién de sus marcos estadisticos,

los cuales han servido de base parala
planeacion e instrumentacién de
diversas encuestas.

La estrauficacion se ha realizade
con base enlas AGEB, y ubicaa cada
una de las 643 en que esta dividida la
zona metropolitana de Guadalajara
en una clasificacién constituida por
ocho niveles o estratos diferentes, de
acuerdo con una serte de indicadores
previamente identificados y defini-
dos. Dichos indicadores estan refe-
renciados a las caracteristicas fisicas
de las viviendas y de su entorno.”

Los ocho estratos considerados en
la estratificacién son los siguientes:

ESTRATIFICACION SOCIOECONOMICA DE LA
ZONA METROPOLITANA DE GUADALAJARA

B 25TRATO ALTO SUPERIOR [ INFLRIOR
| ] ESTRATGC MEDIC SUPERIGR E INFERIOR
B c5iraT0 BAID SUPERIOR £ INFERICR

‘—:F ESTRATO MUY BAJO SUPERICR [INFLRIDR
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I I

L. Alto superior 3. Medio superior

2. Alto inferior 4. Medio inferior

1II

5. Bajo superior

v
7. Muy bajo superior

6. Bajo inferior 8. Muy bajo inferior

Informacion

estadistica geodiferenciada

El INEGI ha desarrollado un siste-
ma de consnlta de informacion censal
que permite referenciar los datos
estadisticos a la cartografia del entor-
no fisico donde se origina dicha infor-
macidn.

El resultado principal de estos sis-
temas es la posibilidad de producir
mapas donde se puedan apreciar las
caracteristicas de las variables censa-
les, referidas a unidades geograficas
tan reducidas como pueden ser las
areas geoestadisticas.

La posibilidad de relacionar la
informacion estadistica con ¢l espacio
geografico al cual pertenece y repre-
sentar tal relacion graficamente, con
la generacién de planos tematicos, es
una poderosa herramienta de anélisis
que el INEGI ha generalizado para
la informacidn del X1 Censo de
poblacion y vivienda de 1990 y de
los Censos Econdmicos de 1994,
entre otros. Ello se potencia al poder
relacionar datos de ambos censos y
generar nuevos ndicadores que res-
ponden a requerimientos especificos
de los usuarios, como podria ser el
caso del anilisis de mercados y de
localizacién empresarial en la zona
metropolitana de Guadalajara.

Analisis de mercados v

localizacion empresarial

Un mercado se conforma de per-
sonas u organizaciones con deseos o




SEGMENTACION DE MERCADO PARA UNA ACTIVIDAD COMERCIAL

*

aasto tamiliar.

presentan un lipo de consumo masivo.
Mo existen supermercados.

necesidades que deben ser satisfe-
chas, v que disponen de recursos para
adquirir sus satisfactores; ademas,
presentan disposicion para realizar ¢l
pasto. Bl mercado, en su totalidad,
puede ser de dos tipos: 1) el mercado
de consumidores finales, que adquue
ren bienes 0 Serviclos para uso propio
o del hogar, y 2) el mercado de nego-
cios o iastitucional, que adquiere
bienes o servicios complementarios
o asimilables a otro producte o ser-
VICIO.

Es conveniente también hacer
una divisién del mercado cualguiera
que sea su tipo; esto s, segmentarlo
La segmentacion del mercado consis-
te esencialmente en el proceso de
dividir un mercado total heterogeneo
en varios segmentos, los cuales tien-
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AR AS NCONYT NILNTLS

Ml A in MAEHIENETS ME Do

Alta concentracion poblacional a fin de acceder a un mercado masivo.
Pablacion que disponga de ingresos medios.
Privilegia a |la poblacién femenina casada, por ser la principal encargada del

Poblacion en los estratos en medio inferior, bajo supetrior y bajo inferior, ya que

den aser homogéneos para los aspec-
tos importantes; s a partir de la seg-
mentacion del mercado que las com-
panias pueden disefiar los productos
o servicios que satisfagan de manera
real y objetiva los deseos y necesi-
dades de los consumidores.

La urtilizacién dptima de los
recursos de las empresas implica, al
misrno tempo, una optima localiza-
cién de los mercados objeto de sus
actividades, ya que éstos son los
grupos de clientes, personas o empre-
sas a las cuales la empresa debe dirigir
sus esfuerzos de marketing.

A partir del hecho de que la esen-
cia del marketing esta en una tran-
saccidn de intercambio donde el

interés de la empresa se centra en
satisfacer los desecs de los consumi-
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dores, el analisis que se propone
permite al usuario la identificacién
de los espacios geograficos de parti-
cular intercs para quien desea acer-
carse a un mercado previamente
definido.

Como es sabido, la ubicacién de
las empresas en un determinado
punto geografico —o la localizacion
de sus esfuerzos de venta, en el caso
del comercio— es un factor deter-
munante en sus posibilidades de éxito
o lracaso.

También lo sen fas diver-
sas fuerzas imacroambientales que en-
frenta cada tipo de actividad econd-
mica.

Mediante la conjugacion de la
informacion estadistica referenciada
geograficamente y por estrato socio-
economico, &5 posible obtener una

Sk : ;
medida objetiva de la dem DEE f1a v
las condiviones econdmicas de los
mercados, 251 como la localizacién

de la competencia, de las diversas
actividades productivas en la ciudad
de Guadalajara. El anilisis que
propone permite hacer tanto la
seleceién de los mercados objetivos
como la segmentacion de los mismos,
a la vez que permiute su ubicacion
espacial en la zona metrapolitana de

Guadalagara.

3€

Laactvidad ccondmica de 1a ciudad

se ha desarrollado en varias

lirec-
ciones y, salvo el sector agropecuario
—cuya relevancia ha decrecido sus-
tancialmente—, se puede afirmar que

cuenra con tmportantes sectores de

actuividad industrial, comercial y de
servicios, cada uno de ellos diferen-
ciado por las caracteristicas inheren-
tes 2 los productos o servicios que
alrecen y, en consecuencia, por los

0 ¢
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mercados que requieren para su ex-
pansion.

Con base en informacién de los
Censos Econdémicos de 1994, del X1
Censo de poblacion y vivienda de
1990, la estratificacién socioecond-
micay la sectorizacién espacial de la
ciudad, es posible construir indica-
dores de las caracteristicas que debe
reunir un determinado mercado de
consumidores finales.

Para el caso de la actividad co-
mercial, se definié un indicador que
considera la necesidad hipotética de
establecer la dptima localizaciéon de
una actividad relacionada con super-
mercados. La segmentacion de su
mercado se define con las siguientes
caracteristicas: 1) buscar alta concen-
tracion poblacional a fin de acceder
a un mercado masivo; 2) contar con
poblacidn que disponga de ingresos
medios; 3) privilegiar a Ja poblacion
femenina casada, por ser las amas de
casa las principales encargadas del
gasto familiar; 4) buscar poblacidn
en los estratos medio inferior, bajo
superior v bajo inferior, ya que
representan un upo de consumo ma-
sivo, para ¢l cual no
mercados.

Se desea definir un mercado en e

existen super-

que se dé un movimiento Masivoe v

acelerado de mercancias a fin de
;--'.'-';','Lllx:r'ixi rentabilidad: dada la situa-
cidn actual de crisis econdmica, se
busca la diversificacion y se con-
sideran alternarivas en zonas popu-
lares. !‘.'-.kl(.]'l-:.o, e estas zonas el suelo
urbano es de bajo precio y facil adqui-
sicion, y el nivel de comperencia es
bajo. También se busca la execlus-

vidad, entendida como mercados
cautlvos.
Con base en un analisis del com-
portamiento de las variables —mas
s
que de la aplicacidn de un modelo
tedrico— es posible formular las con-

diciones para definir la localizacion
de la empresa; ello en términos de la
informacidn estadistica censal econé-
mica v de poblacién, asi como de la
estratificacion socioecondmica .t

En e}l mapa tematico que resulta
de graficar dichas condiciones es
posible ubsicar la localizacién del
mercado deseado, y observar cémo
dicho mercado se presenta princi-
palmente en Ja periferia de la ciudad,
en los sectores Zapopan norte y Li-
bertad, principalmente, y en menor
medida en los limites del sector Jua-
rez v Tlaquepaque. Adicionalmente,

ANALISIS DE LOCALIZACION DE UNA IND

PLASTI

W nees ooners
| AREAS DE CONVENIENCIA MEDIA

u AREAS INCONVENIENTES
S

* Disponibilidad de mano de
de este tipo de industria determina
capactado.

plasticos

el sistema que genera el mapa tema-
tico posibilita ampliar a voluntad la
escala del mapa e idenuficar ple-
namente la ubicacién de dichas areas
con nombres de calles.?

Con base en informacién de los
Censos Econémicos de 1994, del X1
Censo de poblacion y vivienda de
1990, la estratilicacion socioeco-
némucay la sectorizacion espacial de
la ciudad, también es posible cons-

ISTRIA DE PROOUGTOS EXTRUIDOS CE

a la poblacion
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truir indicadores que permitan opti-
mizar la localizacion industrial. En
el caso hipotético que a continua-
cidn se presenta se considerd impor-
tante privilegiar las caracteristicas del
upo de empresas clientes que busca
la industria al instalarse, principal-
mente lo relatuvo al tamafo y al
SECtOr eCONGMICo €N que $e encuen-
tran.

Se defini6 un indicador que consi-
dere la supuesta necesidad de esta-
blecer la 6ptima ubicacién de una
actividad encaminada a la fabricacién
de productos extruidos de plastico
como insumos de las industrias micro
y pequefias. La segmentacidn de su
mercado se define con las siguientes
caracteristicas: 1) buscar poca con-
centracion de viviendas a fin de evitar
factores de riesgo para la poblacion;
2) buscar los estratos socioecond-
micos bajo superior, bajo inferior y
muy bajo superior, a fin de evitar
zonas habitacionales que rechacen la
localizacién industrial; 3) contar con
disponibilidad de mano de obra, par-
tiendo del hecho de que la existencia
previa de este ipo de industria deter-
mina la posibilidad de transferencias
positivas de personal capacitado, y
4) privilegiar una alta concentracion
de micro y pequefias industrias, ya
que se busca un mercado masivo de
este tipo de empresas al cual propor-
cionar insumos plasticos.

De igual manera que en el caso
anterior —con base en un andlisis del
comportamiento de las variables—,
mas que de la aplicacién de un mo-
delo tedrico, se han formulado las
condiciones para definir la localiza-
cién de la empresa, ello en términos
de la informacidn estadistica censal
econdmica y de poblacion, asl como
de la estratificacion socioeconomi-
ca.1?

El mapa tematico que resulta de
graficar las condiciones sefialadas
permite ubicar la localizacién empre-
sarial deseada, la cual se presenta en
tan solo unas pocas AGEB ubicadas
sobre todo en la periferia de la ciu-
dad, principalmente en Zapopan sur,
Tonala y Tlaquepaque, v en menor
medida en Zapopan norte y en el
sector Libertad, asl como en zonas
mas periféricas.

El sistema de consulta de informa-
¢16n censal disefiado por el TNEGI
es un Instrumento que permite ana-
[1zar interrelacionadamente diversas
variables estadisticas y su correspon-
diente ubicacion espacial.

La Direccidén Regional Occidente
del INEGI ha incorporado a dicho
sistema los resultados de una estra-
tificacién socioecondmica, realizada
con base en las caracteristicas fisicas
de las viviendas y de los servicios
publicos de cada una de las 643
AGEB en que esta dividida la zona
metropolitana de Guadalajara.

La estratificacion socioeconomica
permite clasificar las AGEB en ocho
estratos: alto superior, alto inferior,

medio superior, medio inferior, bajo

superior, bajo inferior, muy bajo su-
perior y muy bajo inferior.
Adicionalmente, la estructura
geoestadistica que utiliza el INEGI
ha permitido conformar una division
espacial intermedia de la zona me-
tropolitana. De esta forma, el muni-
cipio de Guadalajara se ha dividido
en sus cuatro sectores tradicionales:
Hidalgo, Juarez, Retorma y Liber-
tad; el municipio de Zapopan en dos
sectores: Zapopan norte y Zapopan
sur v, por separado, los municipios
de Tlaquepaque y Tonala consu-
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tuyen areas individuales. Lo anterior
da lugar a ocho espacios geograficos
perfectamente identificados.

La matriz de 8 x 8, resultante de
conjugar los estratos socioeconomi-
cos y los espacios geograficos, se con-
vierte en una herramienta de gran
valor para ubicar los fenémenos
demograficos y econdmicos de la
ciudad.

Con basc en esta herramienta ha
sido postible construir indicadores
demograficos y econdmicos, produc-
to de interrelacionar informacion del
X1 Censo de poblacion y vivienda
de 1990 y los Censos Econémicos de
1994, ¢.ie permiten conocer el com-
portamiento de dos fuerzas macro-
ambientales, las cuales deben ser
consideradas por las empresas en sus
decisiones de localizacion y analisis
del mercado: la demografia del mer-
cado y la ubicacién de la compe-
tencia.

La referenciacién espacial de los
indicadores mencionados posibilita
la generacién de mapas tematicos, los
cuales expresan graficamente la
ubicacidn espacial de los fenémenos
demograficos y econdmicos analiza-
dos, aportando valiosos elementos
para la toma racional de decisiones
de localizacion empresarial, y parael
analisis de segmentacion de los mer-
cados.

Lo anterior se mostrd con dos
ejercicios hipoteticos. Uno de ellos
dirigido a identificar laubicacién del
mercado requerido por una empresa
comercial decidida a buscar un mer-
cado masivo en areas de alta concen-
tracion poblacional donde no existie-
ran supermercados, privilegiando la
disponibilidad de ingresos medios y
la existencia de mujeres casadas. El
otro, requiriendo un punto de locali-
zaci6n para una empresa de la indus-
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tria del plastico cuyos clientes fueran
micro y pequefias empresas manufac-
tureras, en areas de baja densidad de
vivienda donde no se rechace la insta-
laci6n de industrias y exista disporu-
bilidad de mano de obra calificada
en empresas similares que pueda
transferirse a ésta.

En ambos casos, el método permu-
16 definir los indicadores necesarios
para sausfacer las condiciones que
cada caso exigla, y generG mapas te-
maticos donde se presentan los espa-
cios de la zona metropolitana de
Guadalajara que satisfacen los
requusitos planteados.

1 Este texto forma parte del documentao
que el autor presentd en la V Reunion
Nacional de Investigacidn Demo-
grafica en Meéxico, El Colegio de Mé-
xico, junio de 1995.

2 INEGI, FEstadisticas histdricas de Mé-
xico, tomo 1, 1985,

3 Estimado con base en datos de INEGI,
XTI Censo general de poblacion y vivien-
da, 1990, e INEGI, Encuesta nacional
de la dindmica demogrifica, 1992.

4 INEGI, op. cit., Estadisticas histéricas...
e INEGI, XI Censo general de po-
blacion v vivienda.

5 Williams L. Wascher, Susan W. Burch
v John L. Gooedman Jr., “Implica-
ciones econdmicas de los patrones de
cambic en la poblacién”, Revista de
Estadistica, nim. 5, INEGI, 1989.

6 En unos pocos casos la divisién geo-
estadistica no encajé en el contorno
original de los sectores, por lo que fue
necesario tomar calles aledafias para
la divisidn del sector; sinembargo, las
diferencias son minimas y poco rele-
vantes para el andlisis.

7 Los parametros para definir una
AGER como perteneciente a clerto es-
trato socioeconomico dependen en
gran parte de las caracteristicas fisicas
de las viviendas; dado que las dreas
geoestadisticas no son totalmente
homogéneas en su interior, existe una
variacion en las caracteristicas de las
viviendas alrededor de una tipoiogia
promedio en cada irea. En promedio,
el acercamiento a las definiciones de
los estratos es del 80 por ciento. El
grado en que cada AGEB cumple con
dichas especificaciones se puede con-
sultar en INEGI, Direccién Regional
Occidente, Estratificacion socioecono-
mica de la zona mervopolitana de
Guadalajara, inédito, Guadalajara,
1991.

8 Laformulacidn es la siguiente:

Areas
idéneas
Areas de
conveniencia

media: 0.6295> 7 > 0.5444~E50=0~E5=45,6
Areas incon-

venientes 0.5442 > 7 » 0~ E30 = 0~Es=4,5,6

AB+ AC+ AD

07555> 272> 0.6298~E50=0~ES=45,6

7 =
N
donde:
N = poblacién total
A = poblacién de 15 a 64 afios
B = proporcion de mujeres
C = proporcion de casados
D = proporcidn de poblacién con in-

gresos medios (de dos a cinco salarios
minimos)

E50 = personal ocupado promedio en
negocios comerciales medianos o
grandes

Es = 4,5,6 = estratos medio inferior, ba-
jo superior o bajo inferior

De esta manera, las AGEB que cumplen
con las condiciones E50 = Gy Es =
4,5,6 son ponderadas por el valor que
toma 7 para definir los tres rangos
mencionados; los indicadores de Z
son los sigulentes: '

) Media  Varianza
Areas idoneas 0.67305  0.03075
Areas de conveniencia
media 0.58950 0.0249%%
Areas iuconvenientes 0.48787  0.07408

9 INEGI, Sistema de Consulta de Infor-
macién Censal, 1993.
10 La formulacion es la siguiente:

Areas

idoneas  11.21345 > 7 > 0.04370 ~ Es: {5,6,7)
Areasde |

convenlencia

media;  0.04336 > Z > 0.01549 ~ Es: (5,6,7)
Areas incon-

venientes 0.01545 > Z > 0 ~ Es: (5,6,7)

7= BED) 1
N

donde:

N = Namero de unidades econémicas

A = Viviendas particulares habitadas

C = Relacion ingreso-gasto de micro
empresas manufactureras

D = Relacidon ingreso-gasto de pequefias
empresas manufactureras

i

/
f=————— = ponderador de
| las  wviviendas
J | (113/A permite

seleccionar las
AGEB que tie-
nen hasta el 10
por ciento de la
distribucidén acu-
mulada de wi-
viendas)

)

A

Es = 5,6,7 = estratos bajo superior, bajo
inferior y muy bajo superior

De esta manera, las AGEB que cumplen
con la condicidn Es = 5,6,7 son pon-
deradas por el valor que toma 7 para
definir los tres rangos mencionados;
los indicadores de Z son los siguientes

) Media  Varianza
Areas idéneas 0.28419  0.88435
Areas de conveniencia

media 0.02664 0.02496
Areas inconvenientes  0.48787  0.07408




