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Participacion de la pequena empresa
manufacturera de Jalisco en el

Para abordar el presente articulo de
antemano se planted la pregunta de
st puede la pequenia empresa manu-
facturera contribuir al fortalecimien-
10 economico local. Para encontrar
pasibles respuestas, a continuacion
se analiza el comportamiento de la
pequefia empresa en Jalisco, su
PArtiCipacion y sus exportaciones.

.

Ulnmamente se han impulsado las
politicas de fortalecimiento y de
apovo a la pequenia empresa (Ruiz,
1993; ALIDE, 1993, Silva, 1994), ya
que se ha comprobado que ante
sucesos economicos dificiles, esta
amortigua de forma positiva la caida
del empleo v la produccion, ademas
contribuye al desarrollo regional.
Ejemplos de lo anterior se observan
en Alemania, Estados Unidos, Iralia,
Suecta v Japon, entre orros paises.
Sin embargo, existe una partici-
pacion desigual de este tipo de em-
presas en el proceso econdmico. En
Jos palses industrializados son “entes
mnovadores”, ligados al sector mo-
derno, mientras gue en los paises en
desarroilo son alternauvas de Ingre-
so familiar, enfocadas principal-
mente a las actividades artesanales.

crecimiento economico local’
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El estado de Jalisco, al igual que ¢l
nivel nacionai, se caracreriza por el
predominio de la pequefia empresa;
suorigen se explica en parte por los
incentivos que le otorga el estado,
mismos que obedecen a una politica
nactonal.

En 1993, la pequenia empresa dio
empleo a 7 de cada 10 trabajadores
dedicados a la manufactura; constitu-
vo el 99.4 por ciento de los estable-
ClMIentos econoOmICos v presento
tasas de crecimiento positivas con
respecto a 1988, lo cual resalta su
importancia en lo que a generacion
de empleos se retiere. De acuerdo
con CAREINTRA,” mas de la mitad
de estas empresas son de relativa-
mente nueva creacion ya que tienen
un promedio de 5 aflos de existencia;
ello indica que no se consolidan,
debido en parte a que pueden abrir
y cerrar con relativa facilidad, v en
parte por la influencia que tiene la
pérdida de empleos en las grandes
empresas.

Datos para 1988 muestran que la
gran industria cred 666 empleos en
promedio por establecimiento; esta
relacion se redujo a 609 en 1993, Las
micro y pequeflas pasaron de 8 1 6
empleos promedio, por lo que hubo
una reduccion en ambas. Sin em-

bargo, se crearon 7 854 nuevos esta-
blecimientos micro y pequefios, lo
cual generd 47 124 puestos de traba-
)0; mientras que se crearon 8 grandes
empresas, que proporcionaron 4 872
empleos.

Lo anterior adquiere mayvor rele-
vancia si se observa que el nivel de
capitalizacion que requiere la peque-
fia empresa es mucho menor, pues-
Lo que para crear un empleo en 1988
se requerian de 11 000 dolares, mien-
tras que la empresa grande necesito
50 000 dolares para tener el mismo
impacto en la creacién de empleo
(Ruiz, 1995).

£n Jalisco, la pequefia empresaes de
tipo familiar-artesanal. Existe una es-
tructura tndustrial polarizada en el
sentudo de que un estrato de gran-
des empresas generan el mayor valor
agregado, mentras que el resto pre-
senta niveles minimos. El valor agre-
gado esta estrechamente relacionzdo
con ¢l tpo de actividad; si existe
mayor procesamiento en laelabora-
c16n de la mercancia, se le incluye
mayor valor agregado.

En Jalisco, el valor agregado pro-
medic en una empresa micro y pe-
queria en 1988 era de 4 600 dolares,
ura cuarta parte menor que €l gene-
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Estrato Trabajadores/
establecimientos
i Micro v pequeiia 7.8
[ Micro 3.6
Pequedia 37.4
Mediana 557
Grande 666.5
Total 57 2

INESER * Universidad de Guadalajara

Caracteristicas de las empresas aliscienses, 1988.

Valor agregado/
establecimientos
(miles dodlares)

Valor agregado/
trabajadores
{iniles ddlares)

= 6.4
3o 135
543 198 .8
10.7 1663.0
160 10685.1
10.2 175.6

Nota: En 1988 el valor del délar era de 2 257 pesos

| FUENTE: Elaborado con base en datos de INEGI, Censos Econdomicos 1989

rado por las grandes {16 000 dolares).
Al multiplicar lo anterior por el rotal
de personas ocupadas en promedio
en cada uno de lgs estratos, se obtie-
nen 35 880 délares anuales o 3 000
mensuales, 1o cual es una cantidad
apenas suficiente para subsistir. Por
lo anterior, es posible atirmar que
uno de los principales problemas
que presentan las micro y pequefias
empresas Jalisciences es su bajo valor
agregado.

Lo anterior se debe principal-
mente a que de los 7 854 nuevos
establecimientos el 89.2 por ciento
no se dedicaron a actividades de alta
tecnologla —excepto en las ramas
eléctrica y electronica. En cambio,
en paises como Estados Unidos las
pequenas empresas se enfocan hacia
actividades de zlto valor agregado
como maquinaria eléctrica, equipo
electronico, equipe de transporte,
instrumentos, etcétera.

La caracteristica que hace singular a
la pequedia empresa en los palses en

desarrollo es que tienen poca inje-
rencia en los mercados internacto-
nales como exportadoras; asi sucede
en México y, especificamente, en
Jahisco. De acuerdo con CAREIN-
TRA, durante 1992 solo el 2.2 por
ciento de la pequefla empresa realizd
exportaciones y el 25 por ciento
tuvo importaciones (materias primas
44 por clento, bienes de consumo
final 41 por ciento, y maquinaria y
equipc 15 por ciento). Lo anterior
pone de manifiesto que existe una
proporcion considerable de insumos
que son 1mportados, contrariamente
a lo que se pensaba de que los insu-
mos eran de procedencia nacional.

Para que la pequefia empresa sea una
alternativa para el desarrollo econé-
mico local es necesario: 1) una rees-
tructuracion en materia fiscal, finan-
ciera, administrativa; 2} que se rees-
tructuren sus procesos productives;
3} que se redefinan los mercados; 4)
que les brinden apoyos en capaci-
tacion y tecnologla, y 5) que se

promueva la integracion de la cade-
na productivaa la exportacion. Ade-
mas, es importante considerar que
mientras no lntegren mayor valor
agregado tendran menos posibilida-
des de crecimiento econdmico.
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