EMPRESA & ECONOMIA

MERCADOTECNIA

Demanda de bienes de consumo final en la zona
metropolitana de Guadalajara

GraciELa LorEz MENDEZ

| presente articulo pretende ofrecer a los

empresarios informacién sobre el mercado

tapatio que les permita proveer, adecuada y
rentablemente, bienes y servicios de consumo final a
los habitantes de Guadalajara. Se hace referencia espe-
cial al municipio de Guadalajara, por ser el que tiene
una menor dinamica poblacional y mayor tiempo de
vigencia sus conclusiones,

Los mercados, entendidos como grupos de posi-
bles compradores de un producto o servicio! en Gua-
dalajara son diferentes, tienen una ubicacion, un tama-
fio, un ingreso o capacidad de compra y una estructura
de gasto que interesa conocer a los productores y co-
mercializadores de bienes y servicios, La informacioén
que aqui se presenta define de manera general los
mercados existentes, y ofrece una base para la eleccion
de mercados objetivo de empresas de productos de
consumo final.

La informacion que se utiliza es la del Censo de po-
blacion y vivienda 1990 y se combina con la de 1a £n-
cuesta nacional de ingresosy gastos de los hogares, 1992,
El procedimiento aplicado pretende ser una gula me-
todolégica para analizar con base en las areas geoesta-
disticas basicas del inec1 {AGEB)’ los espacios geograficos
mas pequefios, como colonias o barrios, que pueden
constituir un mercado objetivo para intereses part-
culares,

La informacion de la zona metropolitana de Gua-
dalajara se agrupa, mediante la division geoestadistica
en los cuatro sectores tradicionales del municipio de
Guadalajara: Hidalgo, Juarez, Libertad y Reforma; dos
areas para Zapopan: Norte y Sur y los municipios de

Tlaquepaque v Tonala. Lo anterior conforma ocho
secciones de la ciudad perfectamente identificadas y
clasificadas, de acuerdo a las caracteristicas fisicas de
sus viviendas y su entorno en cuatro estratos socio-
econdmicos.?

La dimensidn del mercado tapatio se estima en
funcién de la poblacién, pero sobre todo de su poder
adquisitivo. Los ingresos y los gastos percibidos v
realizados en los diferentes estratos de las ocho unidades
geograficas le dan su importancia relativa a cada uno
de ellos con relacion al gran mercade metropolitano,

La estimacion de los ingresos de la poblacidn de
Guadalajara considera un factor de sobreingreso para
corregir la declaracion parcial de ellos, asi como el valor
del salario minimo de septiembre de 1995; los resul-
tados permiten tener una buena idea de la magnitud
de cuarenta y siete “mercados” especificos de la zona
metropolitana de Guadalajara, su localizacion y su po-
der adquisitivo.

En la zona metropolitana de Guadalajara existen ocho
mercados especificos diseminados en toda su extension,
o cuarenta y siete mercados tomando en cuenta la
divisién espacial y los estratos socioecondmicos.

Los estratos definidos por el INEGI son: alto superior
e inferior; medio superior e inferior, bajo superior e
inferior y marginal superior e inferior.

No todos ellos se encuentran en la toralidad de las
divisiones geograficas determinadas. En el municipio
de Guadalajara no hay zonas marginales inferiores; en
el sector Juarez tampoco existen estratos marginal su-
perior, nialto superior; en el Libertad no se encuentran
estratos altos en ninguna de sus categorias y en el Re-
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forma hay s6lo estratos bajos y medios. Tlaquepaque
y Tonala se caracterizan también por la ausencia de
estratos altos y la presencia de marginales, mientras
que en Zapopan, sus asentamientos van desde el
marginal inferior hasta el alto superior.

Los mas de tres millones de habitantes de la zona
metropolitana en 1995 constituyen un gran mercado,
la satisfaccion de sus necesidades y deseos implican el
abasto de productos de todo tipo y calidad. Los in-
gresos disponibles mensualmente son alrededor de mil
608 millones de pesos (Mp), de los cuales se destinan
mil 331 mp a compras de bienes y servicios de consumo
final.

La poblacion metropolitana se asienta mayorita-
riamente en areas clasificadas como de nivel bajo, ahi
se encuentra el 44.8 por ciento de la poblacion total, lo
cual representa aproximadamente un millon 254 mil
personas; 12.75 por ciento s¢ asienta en los niveles con-
siderados marginales, 356 mil habitantes; 38.5 por ciento
en el estrato medio, un millan 77 mil habitantes, y solo
3.9 por ciento en zonas de clase alta, 110 mil personas.

Los ingresos disponibles en las zonas mencionadas
difieren de jerarquia por la desigual estructura de ni-

veles de ingreso de su poblacién ccupada. La primacia
corresponde a la clase media, con el 47.8 por ciente
de los mil 608 millones de pesos de ingreso global; ala
zona baja le corresponde el 35.9 por ciento; a la mar-
ginal, el 8.23 por ciento, y a la alta, el 8 por ciento.

La estructura del gasto para las areas urbanas deja
ver que las compras de alimentos y bebida es el rubro
de mayor peso en todos los estratos. Le sigue en
importancia, también para todos los niveles de ingreso,
el gasto en transporte y comunicaciones.

Conforme ala estructura de gastos, mul 3409 millo-
nes de pesos se destinaron a la compra de bienes y
servicios de consumo final, dando un margen de poder
adquisitivo para gasto en articulos no esenciales o para
el ahorro de 267.7 millones de pesos, concentrados en
ios niveles de ingreso medio y alto.

Por la estructura de la poblacién econdmicamente
activa (PEA) segiin rangos de ingreso, los gastos de las
personas que percibern entre dos y cinco salarios mi-
nimos (sM), y mas de cinco s, son de 522.1 y 450.2
millones de pesos, respectivamente, muy por arriba
de lo erogado por la pablacidn de ingresos bajos y
marginales. Los valores absolutos del gasto en los ru-
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bros de articulos para limpieza, cuidados medicos,
transporte, servicios y articulos de educacion y espar-
cimiento y marginales bienes para el cuidado personal
crecen a medida que se pasa a un mejor nivel de in-
greso. No sucede asi con alimentos, vestido, calzado,
vivienda y servicios de conservacion, en los cuales el
mayor monto absoluto se encuentra en el rango de
ingreso de dos a cinco salarios minimos, cayendo su
consumo para la pEa de mas alto ingreso, este com-
portamiento es mas drastico en el rubro de alimentos

y bebidas.

El mercado de Guadalajara, con poco mas de un millon
632 mil habitantes en 1995, se subdivide en cuatro
sectores que a su vez tienen areas geoestadisticas en
los ocho estratos socioeconémicos. La divisidn de
sectores y estratos definen veintiiin mercados diferen-
ciados. En el sector Libertad se asientan no menos de
633 mil personas y en los sectores Hidalgo v Juarez al-

—

rededor de 360 mil, el Reforma de menor extensién
cuenta con poco mas de 302 mil habitantes.

Los habitantes del municipio en su mayoria residen
en estratos bajos y medios, esto es, 824 mil v 611 mil
personas respectivamente, que representan 49.9 y 43.0
por ciento del total. Internamente cambia la estructura;
en el sector Hidalgo predomina el estrato medio, 215
mil personas con 61 por clento, y no existe estrato
marginal inferior; en los sectores Juarez y Libertad,
182 mil y 566 mil personas se encuentran en AGEB
clasificadas como bajas y corresponden al 50 y 73.5
por ciento del total, no hay estrato alto superior;
finalmente, en el sector Reforma no existen AGEB
clasificadas como altas y el 74.5 por ciento corresponde
a estratos medios, 201 mil personas.

El ingreso mensual de la poblacion activa en el mu-
nicipio se estima en 972 millones de pesos al mes v su
distribucion por sectores sigue el patrén de la po-
blacion total es mayoritario en el sector Libertad, 303.5
Mp perciben los que ahi residen; le siguen los sectores
Hidalgo con 265 y Juarez y Reforma con 232 v 171

Gasto inferido mensual por rubros de gasto de la PEA
Municipio de Guadalajara, 1990
(nuevos pesos de 1985}

Rubros de gas1C

Sectores

Hidalgo Juirez Libertad Reforma Total

Alimentos y bebidas dentro y fuera

del hogar 80 431 117 70 405 595 92 063 573 51 940 450 294 846 735
Vestdo y calzado 17 735 258 15524 606 20301 566 11 452 996 65014 425
Vivienda y servicios de conservacion,
lenergia eléctrica y combustibles 17 585 192 15393 245 2012% 785 11 356 087 64 464 308
| Articulos y servicios para la limpieza y

cuidado de la casa, enseres, muebles, cris-

taleria, blancos y utensilios domésticos 18 930 861 16571 180 21670174 12225087 69 397 302
Cuidados médicos y

conservacién de la salud 7982222 6987 259 2137 256 5154724 29 261 461
Transperte, adquisicién y mantenimiento

de vehiculos v comunicaciones 36625672 32060 380 41925 440 23 651 964 134 263 455
Servicios y articulos de educacidn y

esparcimiento 29 570 469 25 884 589 33 849 342 19095 886 108 400 286
Aruculos, servicios para el cuidado perso-

I nal, accesorios y efectos personales, otros

| gastos y wansferencias 17 359 4C6 15195 &03 19871 328 11210 28C 63 636 618
Total de gastos 226220195 198 022 457 258 954 464 146 087 475 829 284 591
Total de ingresos 265117 305 232071147 303 480022 171206 279 971874753

FUENTE: Elaborado con base en datos del INEGI, Encuesta nacional de ingresos y gastos de los hogares, 1992, y Sistema

de Consulta de Informacion Censal (Scince), Aguascalientes, 1894,
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Poblacidén e ingreso por sectores”
Municipio de Guadalajara, 1990
(participacion porcentual)

& REFORKA 5 HIA 5 LgERTAD

FUENTE: Elaborada con base en datos del INEGI, Xl
Censo de poblacion y vivienda. 1880.
L

Poblacion e ingrese por clasificacién socioecondmica
Municipic de Guadalajara, 1990
{participaciéon pcrcentual}

FUENTE: Elaborada con base en datos del INEGI, Xl Censo
de poblacicn y vivienda y Estratificacion so-
cloeconomica de la zona metropolitana de Gua-
dafajara, 1930.

millones de pesos, respectivamente. La disponibilidad
de dinero por estratos cambia de orden respecto a la
ubicacién de la poblacibén en virtud de los diferentes
niveles de ingreso promedio de la pea; el ingreso total
en estratos medios llega a 493 mp, en el bajoa 395 mpy
en losalto y marginal a s6lo 59 y 26 millones de pesos,
respectivamente.

El ndmero de ocupados y habitantes por vivienda
determina el ingreso promedio familiar mensual; éste
va desde 2 094 pesos en el estrato marginal superior

del sector Libertad hasta 5,414 pesos en el alto superior
del sector Hidalgo. Asimismo, los promedios per capita
extremos que van desde 359 hasta 1279 pesos, ubicados
respectivamente en los mismos sectores.

La estructura de gasto por niveles de ingreso v las
elasticidades para el municipio de Guadalajara deter-
minan un gasto mensual en bienes y servicios de 813
millones de pesos, distribuidos en los sectores de
acuerdo a su PEA y los miveles de ingreso de la misma;
en el sector Libertad se erogan 263 mp, en el Hidalgo
214 mp, y en el Juarez y Reforma 191 mp y 145 mp,
respectivamente, dando un margen de poder adqui-
sitivo discrecional con respecto al ingreso total de 13,3,
19.4, 17.7 y 15.4 por clento, en £50s MISMOS sectores,
Entotal, lo anterior significa la disponibilidad de 159.1
Mr mensuales para el zhorro o bienes y servicios no
indispensabjes.

Tanto a nivel global como por sectores, el orden
de los rubros de gasto es semejante. En Guadalajara,
para alimentos y bebidas se erogan 282.1 Mp, en trans-
porrte y vehiculos, 134.8 mp; en servicios y articulos de
educacién y esparcimientos, 108.8 Mp; en articulos para
la limpieza v el cuidado de la casa, 67 mr; en vestido y
calzado, 64.5 Mp; en vivienda y servicios de conser-
vacion, 63.1 vy en culdados médicos y conservacion
de la salud, 28.5 mp, v en articulos y servicios para el
cuidadao personal, accesorios y efectos personales, 63.3
millones de pesos.

La magnitud de los mercados sectoriales contrasta
con los promedios de compra per cdpiza; el poder
adquisitivo por persona mas alto lo detentan los ha-
bitantes del sector Hidalgo, v se sithan en Glumo tér-
mino los del Libertad; 640 y 408 pesos en promedio
por mes gastan cada uno de sus habitantes, respec-
tivamente.

La localizacién y cuantificacién® de mercados espe-
cificos de bienes de consumo final de acuerdo a la es-
tratificacién de los asentamientos de la zona metro-
politana de Guadalajara se ofrece como un elemento
para la seleccion y definiciéon de mercados merta, ast
como para la determinacion de politicas de comer-
clalizacion de distribucion y de precios.

Guadalajara y su zona metropolitana constituye un
mercado de mas de tres millones de personas, las cuales
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- y . o : . cuentan con un ingreso mensual de
Caracteristicas de la poblacién segin estratiflicacion sociceconomica del Al
area de ubicacion 1,608.6 millones de pesos de sep-

Municipio de Guadalajara, 1990 tiembre de 1995. Esta poblacion se
ublca en cuarenta y siete segmentos
de mercado diferenciados tanto por

Sectores Esiratifi- ~ Pobla-  Poblacidn Ingreso Ingreso promedio | volumenes porenciales de ventas
cacion cidén econdmicamente  total de la PEA como por la calidad de los productos
activa mensual Vees ¢l salario a consumir. La seleccion de los mer-
IMinimao .
cados de Guadalajara puede hacerse
T
Sector Hidalgo Marg-S 34 833 18713 13 678 514 2.47 | tomando en cuenta la estratificacion
) ;. . w
Bajo-l 48 218 15 657 24 988 439 1.09 socioecondmica, el nivel de ingreso
Bajo-5 27319 945 16 192 911 3.31 . de la poblacién econdmicamente
e kY = . PR v - .
Mediol 121 411 43 546 73 446 659 15 activa, la divisién fisica o una combi-
Medio-§ 94 527 34 244 82 093 662 4.64 1cibm de est ceristicas v
Allol 12124 4 456 15 507 963 673 4CION de estas caracteristicas y en
A[EOnS 15 503 5906 19 209 i57 6.29 donde se de importanCIa, 211 total de
Subrowal 353435 123975 265 117 305 4.14 poblacion o a la disponibilidad de
ingresos globales.
Sector Jubrez Ba.;o-i 130741 41 641 61 655 635 2.86 Las CaF&CEEIiStiCJS de los “mer-
Pajo-5 50489 16 112 25785636 3.4 i de Cuadalai onifican
Medio-] 95232 31 889 47 884 31} 4.12 i Wddalajara sigriiican in-
Medie-S 64277 23 202 52 828 §u7 440 finidad de oportunidades para los
Aliel 20010 7 167 23912675 645 empresarios, firmas de diversos pro-
Subroral 360 543 120011 232071 147 3.74 ductos, tamafios v calidades tienen
_ posibilidad de atender la demanda
secror Libertad Mar-§ 33 992 d 656 12 186 974 2.44 de b'ene“ de COMS final r d
Bajo-l 426 919 135 504 195 479 080 2.7 enes ONSUMO Tl La de
Bajos 38995 12 914 20832 533 112 versidad de mercados por su ubica-
L ~ -
Medio [ 124 104 41340 67 942 516 3.18 c1on, tamafio y capacidad de comipra
Medio§ 958 3519 7038918 387 aceptan empresas que abarquen
b6 2 303 z. :
Subroral 633 596 202933 303 480 C22 89 mercados masivos, que se concen-
A . . | tren en un solo segm
Sector Reforma Bajo-l 86 977 27 633 41 534 649 2.91 | . noen un solo s g ,EI'.NCO O que
Bajo-s 14330 541 8 112472 301 atiendan segmentos maltiples.
Mediol 138777 47 071 84 795 764 148 Stlos mercados se seleccionan de
Medio-5 62378 20 967 36765394 3.39 acuerdo a la estratificacion, la zona
200 4 . - . .
Subtoral 302 462 120712 171 2C6 279 3.29 metropohtana de Guadala)aracw_hen—
. . _ ta con diez areas marginales, 357 mil
lotal municipal Marg-8S 58 §25 20 369 25 865 487 2 45 dc die a_ € E_!" ginaes, 13/
Bajol 692 855 220 435 323 661 502 2.84 personas, 1524 millones de pesos;
S et .
Bajo-S 131133 43 520 70921 552 315 dieciséis clasificadas como bajas, un
Mediol 479 524 163 g46 314 069 251 3.71 millon 254 mil personas, 578 wp;
Medio-5 230 C68 81932 178 726,853 4.22 catorce nivel medio, un millén, 77 mil
Altod 32134 (1623 19 420 639 6.56 Labitantes. 769 4 v v sblo siete al
Mws 15503 5906 19209 157 6.26 R / Co
tas, 110 mil habitantes con un ingre-
Tol 1650042 547 631 971 874753 3.43 \ sos disponibles de 128 mp. Poco mas
de la mitad de su poblacion es de es-
S = Superior casos recursos y hablita en areas con
| = Inferor e equipamiento urbano y condiciones
FUENTE: Elaborado con base en datos del INEGI, Sistema de Consulita de Infor- - Lo -
o : T . o precarias de vivienda. Sin embarge,
macion Censal (Scince) y Estralificacion sccicecondmica de la zona | N do d
melropolitana de Guadaiajara, 1292 ¢l potenclal agregado de compra se

[ concentra en los estratos medios.
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Cuando el nivel de ingreso de la pEa v el valor de
las ventas es lo que determina la seleccion de los
mercados, en la ZMG la poblaciéon que gana mas de
cinco salarios minimos asentada en toda la urbe detenta
el mayor ingreso disponible, 649 millones de pesos,
que se distribuye de mayor a menor en Zapopan Sur
146 mr; en los sectores Hidalgo, Juarez v Libertad con
135.0 102.3 y 81.6 MP, respectivamente; en Zapopan
Norte, 79.8 mp; en el sector Reforma, 59.4 Mr; en
Tlaquepaque, 30.7 mp, v en Tonala, 13.9 millones de
pesos.

Las empresas deben tener en cuenta que cuando
los segmentos del mercado se definen por su estrato
$OCl0econdmico eles de ingresc —como se presen-
tanaqui-sondec  .arse ciertos hibitos y motivacio-
nes de compra diferenciados que orientan en la se-
leccion de los productos, precio, canales de distribucién
y medios de difusién y promocidn segin el estrato
seleccionado, Independientemente del tamaiio o la ubi-
cacidon del mercado.

Una alternativa de segmentacién de mercado lo
constituyen las area fisicas, ocho son las grandes sub-
divisiones definidas con caracteristicas especificas: el
sector Libertad representa el mercado potencial mas
grande, con 634 mil personas con capacidad de compra
por 303 millones de pesos, los estratos a cubrir van de
bajo superior a medio superior; Zapopan Norte, con
381.3 mil habitantes e ingresos por 211.3 M, sus areas
geo-estadisticas van de marginal inferior a alto superior,
con excepcion del medio superior; sector Juarez, con
361 mil habitantes v 206 Mp, sus asentamientos se

clasifican de bajo inferior a alto inferior; sector Hidal-
go, con 353 mil habitantes e ingresos por 265 mp, con
poblacion en estratos de marginal superior a alto su-
perior; Tlaquepaque, con 328 mil habitantes y 134 we,
colonias y barrios de marginal inferior a medio supe-
rior; sector Reforma, con 302 habitantes, 171 Mp, estra-
tos solo bajos y medios; Zapopan Sur, con 287 mil
habitantes y percepciones por 232 mr, todos los es-
tratos, v por altimo Tonala, con 151 mil habitantes,
58 millones de pesos y poblacion en estratos que van
de marginal inferior a medio inferior.

Los sectores Hidalgo, Juarez y Zapopan Norte tie-
nen su mayor demanda en bienes de primera calidad e
incluso de lujo; hay mercado para los bienes de me-
diana y baja calidad, ¢ mejor dicho de menor, precio
pero cuantitativamente menores a los de lujo. En el
reste de los sectores y municipios tienen mayor posi-
bilidad de compra los que reciben ingresos medios y
bajos, por lo que cualquier tipo de mercancia que se
pretenda hacer llegar a esos mercados deberi estar de
acuerdo con estas caracteristicas.

La demanda de preductos alimenticios en la zona
metropolitana de Guadalajara es preponderante en la
estructura de gastos; de acuerdo con las estimaciones
de consumo por niveles de ingreso se observan posibili-
dades de negocios en este rubro; el gasto se va principal-
mente en carnes, a cuyas compras se¢ dedica 23 por
ctento de lo ercgado en alimentos y bebidas; en huevo,
leche v sus dertvados, 13.3 por clento; frutas, verduras
v legumbres, 13.0 por ciento; cereales y tortillas, 13.5
por ciento.

En alimentos consumidos fuera de casa se gasta el
14.12 por ciento del ingreso; los porcentajes varian
segun el estrato de ingreso, pero el promedio metro-
politano es indicador de la potencialidad del mercado.

La alta demanda de productos alimenticios ofrece
a los empresarios la posibilidad de posicionarse en un
mercado que ademas de grande es el més estable, los
cambios en el ingreso disponible o afectan pero pro-
porcionalmente menos que a cualquier otro rubro.
Caso especial lo representa el consumo de cereales y
de verduras y otras legumbres.

Los conceptos de consumo mas alto después de los
alimentos son el transporte, os servicios de educacion
y esparcimiento y los articulos y servicios para el cul-
dado de la casa. De menor valor relative, pero no me-
nos importantes, se encuentran las compras de vestido

carta econdmica regional « ano 9, nim. 45 =




EMPRESA ECONOMIA

v calzado, que llegan a 106.4 Mp; su mayor mercado se
encuentra en el sector Libertad, con 20.9 Mr, v el mas
precario en Tonala, con ventas de apenas 4.0 mp; de
semejante magnitud es el mercado de servicios de con-
servacion para la vivienda, energia elécirica v combus-
tibles; faltaria por mencionar los cuidados médicos y
la conservacion de la salud, cuyas ventas son por 47.1
M.

Por ello, cualquier tipo de bien o servicio puede
serintroducido en el mercado local, teniendo en cuenta
ladiferenciacién de los estratos del mercado, su ubicacién
y sus posibilidades reales de compra. El éxito de las
empresas dependera de su capacidad de innovacién, de
organizacion y de estrategias para llegar a cada uno
de los mercados o nichos seleccionados.

El mercado de Guadalajara se debe analizar ala luz
de las circunstancias actuales. Para el sector empresarial
la situacion economica que priva es inconveniente por
la contraccién del mercado, que se volvié mas potencial
que real; son las mismas o mas personas con iguales
necesidades por satisfacer, solo que ahora con menor
poder de compra. Las elasticidades encontradas permi-
ten concluir que los rubros de consumo mas afectado
para las familias en todos los niveles de ingreso son el
de transporte, adguisicion y mantenimiento de vehicu-
los y comunicaciones, y el de educacion y esparci-
miento -lo cual se dio con mayor intensidad en los
niveles de ingreso mas bajos—, ast como el vestido v
calzado, y vivienda y servicios para la limpieza y
cuidado de la casa en los niveles de ingreso bajo. El
resto de los rubros también se vieron atectados, pero
en menor proporcidn que los anteriores.

La existencia de amplios estratos de bajos ingresos
vy la sensibilidad del mercado tapatio ante cambios en
la capacidad de compra exige a las empresas articulos
adecuados a las nuevas circunstancias, asi como precios
accesibles y apropiados a los habitos de consumo y
compra de la poblacion de estratos con menor poder
adquisitivo.

Enel corto plazo, para la industria y el comercio la
recuperacién no depende Uinicamente de sus acciones;
sin embargo, a nivel empresa Ja contraccion de la de-
manda constituye un reto a enfrentar con una mejor or-
ganizacion y mayor eficlencia: debe producir lo adecua-
do a bajo precio, promocionarlo sin descanso y distri-
buirlo con oportunidad; asi como convencer alos clien-
tes que son la mejor alternativa de compra y cumplirlo.

La recuperacion del mercado tapatio es una necesi-
dad de los empresarios y de los consumidores. Otorgar
poder de compra y ofrecer bienes competitivos es el
reto de las empresas, mas eficiencia y margenes mo-
derados de ganancia son practicas necesarias en las
empresas de hoy.

! Unidades fundamentales del marco geoestadistico naciorial
que utiliza el INEG, y consisten en la division del territorio
del pais en unidades facilmente identificables y con la
extensién adecuada para la captacion de informacion.
Los criterios para la estratificacion de la ZMG son, entre
otros: estado {isico vy material de las viviendas; tamario de
los terrenos; existencia de areas verdes publicas y privadas;
estado del alumbrado phblico; dispeonibilidad de energia
eléctrica, telefono, agua potable y drenaje; tipo de revesti-
miento en calles y banquetas; sefialamiento vial; marcas
v modelos de vehiculos observables; vigilancia piblica o
privada y existencia cercana de centros deportives y
establecimientos comerciales.

*Por la cantidad de poblacidn v/o disponibilidad de ingre-
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