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Introduccon

En el campo de las relaciones exte-
riores de México, en la época actual
sobresalen los estudios sobre el Tra-
tado de Libre Comercio (TLC), que
se enfocan principalmente a cuestio-
nes economicas: COMercio, genera-
cién de empleos, retos de las indus-
trias pequenas vy medianas, proble-
mas ambientales, etcétera {véase por
ejemplo Anderson, 1993; Castafieda,
1993; Grinspun y Cameron, 1993;
Hufbauer y Schott, 1994; Lusug er
al., 1992). Sin embargo, se han reali-
zado pocos andlisis empiricos sobre
el impacto cultural y politico de la
integracion econémica. Sin menos-
preciar la importancia del aspecto
economico, una parte {undamental
en el futuro del tratado y las relacio-
nes entre palses vecinos depende de
los efectos culturales y politicos.
Interesa agui determinar si el
avance rapido de la integracion eco-
némica norteamericana es generado
o resulta de un proceso de mejor en-
tendimtento cultural, o quiza de una
especie de homogeneizacion cultural
posmaterialista, como sugieren Ingle-
hart et al. (1991); o, tal vez, podria
provocar un tipo de “rebote” cultural

negativo. Por integracion econdmi-
ca, se hace referencia a la creciente
presencia de productos, compafias,
anuncios, personal y modos de entre-
tenimiento de origen estadouniden-
se en el mercado nacional mexicano.
Por cultural, se refiere simplemente
a las caracteristicas v actitudes de la
gente sobre su identidad nacional o
hacia la politica nacionalista.

Como parte de una investigacion
mas amplia, se aplico una encuesta
en las ciudades de Guadalajara y
Lagos de Moreno durante el verano
de 1995, La encuesta consta de 525
entrevistas —387 en Guadalajaray 138
en Lagos de Moreno- y estuvo a
cargo del Centro de Estudios de Opi-
nion (CEQ) de la Universidad de
Guadalajara. Las preguntas fueron
divididas en tres partes. El primer
conjunto de interrogantes pretende
medir el nivel de conocimiento de la
oferta de productos norteamericanos
en el mercado mexicanc, o sea de la
presencia en México de productos y
valores de Estados Unidos. La segun-
da serie de preguntas pretende evocar
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las evaluaciones sobre esta supuesta
penetracién econdmica, incluyendo
los actitudes generales hacia Estados
Umidos. El Gltimo grupo de pregun-
tas intenta dar una medida de los sen-
timuentos de nacionalismo, incluyen-
do las ideas sobre el papel del gobier-
no en la proteccion de los mtereses
economicos v culturales del pais y
de ciertos simbolos del nactonalismo
MEeXICANo.

Antes de presentar v analizar los
resultados, vale la pena subravar que
la encuesta es solo de prueba. Esto
quiere decir, por un lado, que los re-
sultados, aunque metodolégicamen-
te sdlidos, no son representativos de
la opinion de todos los mexicanos.
Por otro lado, como encuesta de prue-
ba, hubo la necesidad de eliminar
algunas preguntas del andlisis por
problemas metodelégicos. No obs-
tante, los resultados sirven en tres
sentidos importantes: 1) ofrecen una
panoramica de la opinién pablica en
esta region; 2) sugieren algunas hipo-
tests e ideas, ambas teéricas vy empiri-
cas, qué merecen atencion y analisis
ahoray en el futuro, v 3) sirven para
poder pulir el instrumento analitico
y metodologico para avanzar en el
estudio de este tema en el futuro.
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¢Cuanto se conoce sobre la presencia
norteamericana en el mercado mexi-
cano? ¢Acaso existe ésta solo en las
clases media y alta, que han podido
aprovechar sus productos? Por otro
lado, ¢hay conciencia de que ha
aumentado la penetracién econd-
mica v cultural de Estados Unidos
en los tiltimos afios?

El 84 por ciento de los encues-
tados opino que si ha aumentado la
influencia norteamericana en México
durante los dltimos diez afios. Tal
influencia se manifiesta en varias for-
mas: la invasion en Guadalajara de
los restaurantes de comida rapida
como McDonald’s v Burger King, o
el fuerte aumento de importaciones
de productos estadounidenses, o la
influencia de los programas de tele-
vision y peliculas de ese origen. No
obstante, a pesar de este conoci-
miento, sélo el 16 por ciento de los
encuestados dijeron haber comido en
uno de estos restaurantes durante el
altimo mes, mientras que el 82 por
ciento afirmaron que nunca han vi-
sitado rtales lugares. Por otra parte,
el 46 por ciento de los encuestados
siguen con interés un deporte de
Estados Unidos. St bien el futbol soc-
cer sigue predominando en México,
algunos deportes estadounidenses
distrutan de cierto arraigo, particu-
larmente el basquetbol y el beisbol.

No cabe dudade que el avance de
las comunicaciones, en particular la
televiston —ahora por cable y via sa-
télite- ha acrecentado la popularidad
de los deportes de Estados Unidos;
estos medios también han facilitado
la mayor presencia de programas y
peliculas norteamericanas. Cuando

En los ditimos diez afios la influencia de
Estades Unidos sobre México ha
aumentado, disminuido o quedado igual
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se pregunta por el titulo de un pro-
grama o pelicula norteamericana que
se exhibe en México, el 48 por ciento
de la gente puede nombrarla; aqui es
importante mencionar que la capa-
cidad de proporcionar el nombre del
producto sin estar presente en una
lisia de opciones es muy significativo.
En cuanto a la radio, el 35 por cicnto
de los encuestados dijeron que es-
cuchan una estacion que exclusi-
vamente o en forma combinada
transmite musica norteamericana.

En un reporte en The Los Angeles
Tumes, Marjorte Miller (1992) citd a
un taxista de México que se quejo de
la influencia de Estados Unidos en
su pais. En referencia a las instruccio-
nes en inglés en bombas de una gaso-
linerta, comentd: “o aprendo inglés
o voy a tener que salir de aqui, por-
que Estados Unidos esta comprando
todo™.

Porun lado, la presencia y uso de
los productos importados de Estados
Unidos no significa nada en cuanto

a la evaluacién que se tiene de esta
penetracion economicay cultural. A
pesar de que la gran mayoria reco-
noce el aumento de esta presencia
norteamericana, ;cual es su opinion
al respecto? Por otro lado, no cabe
duda de que los mexicanos, quiza
mucho mas que cualquier otro pue-
blo del mundo, pueden tener buenas
razones historicas para no manilestar
mucha conlianza en su vecino del
norte. Por lo tanrto, la existencia de
hosulidad ante el aumento de la in-
fluencia de Norteamérica, o de una
percepcion en el sentido de que la
identidad cultural del pats esta siendo
desafiada, podria tener fuertes con-
secuencias en la relacion bilateral,
Analisis anteriores ofrecen resul-
tados ambiguos. Por ejemplo, una
encuesta realizada por el diario Excél-
stor del Distrito Federal en 1986 des-
cubrié que el 59 por ciento de los
encuestados consideraban a Estados
Unidos como el pais “enemigo” {ci-
tado en Hellman 1988: 271), mien-
tras que otra encuesta realizada por
The New York Times el mismo afio
encontro que solo el 27 por ciento
de los mexicanos se refirieron a Es-
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tados Unidos en términos negativos,
v el 48 por clento positivamente.

A fin de determinar el nivel de
confianza que se tiene en Estados
Unidos, se hizo la sigulente pregunta:
“Si Meéxico firmara un tratado con
otro pats, ;con cudl pais tendria usted
mas confianza (v con cudl menos) de
que cumplira su parte del acuerdo?”
Los resultados muestran a Estados
Unidos en segundo lugar como el
pais merecedor de mas confianza
(después de Japén) con el 27 por
ciento de las respuestas. Sin embargo,
Estados Unidos también quedd en
segundo lugar como el pais al que se
tiene menos confianza (después de
Cuba) con el 33 por ciento. Lo ante-
rior sugiere que hay una polarizacién
de opiniones sobre el pais vecino.
Canad4, en cambic, merecid mucha
confianza, pero no la descontianza
que registrd Estados Unidos.

Se puede apreciar que en realidad
existe poca aprobacion de la influen-
cia de Estados Unidos en México. A
la pregunta de si el aumento de la
influencia norteamericana es posituva
o negativa, el 67 por clento de los
entrevistados contesto que era nega-
tiva y el 15 por ciento lo vio como

algo positivo. En términos mas es-
pecificos, el 91 por ciento opiné que
no esta bien que los mexicanos ce-
lebren los dias festivos norteame-
ricanos, aunque el 32 por ciento dijo
que no esta mal que los nifios reciban
regalos de Santa Claus en vez de los
Santos Reyes. En cuanro a la evalua-
cion de los programas de television
de origen estadounidense, del 48 por
ciento que pudo citar el nombre de
un programa, 55 por ciento conside-
raba a uno de ellos como su favorito.
Respecto a la opinidn que se tiene
de Estados Unidos, se formuld la pre-
gunta de s1 habian visitado al pais
vecino y si recihieron un trato bueno
o malo. De la poblacion cuestionada,
el 34 por ciento habia viajado al pais
vecino, v solo el 4 por ciento se quejo
de mal trato; de ellos, la mitad cre-
veron que el mal trato recibido se
debio al hecho de ser mexicanos.

Un “enemigo” suele ser importante
para integrar una sociedad y una
nacién. Para Estados Unidos, la ex
Unién Soviética desempend ese pa-
pel durante muchos afios. En Mé-

Pais al que se tendria mas o menos confianza en cuanto a cumplir can
su parte de un acuerdo con México
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FUENTE: Elaborada con base en datos de una encuesia realizada por el Centro de Estudios
de Opinion (CEO), Universidad de Guadalajara, 1995.
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xico, por lo general, el antinorteame-
ricanismo siempre ha formado parte
fundamental de su i1dentidad, fomen-
tando la integracion nacional. Seglin
Millier (1992: 8), por ejemplo, “los
gobiernos posrevolucionarios defi-
nieron el nacionalismo mexicano en
términos de resistencia a Estados
Unidos. El nacionalismo fue sind-
nimo de [...] suspicacia del coloso del
norte [o sea, los] buenos mexicanos
eran un poco antiamericanos”. jorge
Castafieda ve claramente esta leccion
en los libros de textos: “el verdadero
mensaje de los autores de los textos
[escolares] es que México esta perdi-
do, facilmente sujeto a la dominacidn
americana. Cuando nos olvidamos
de nuestro nacionalismo, la mmera
existencia de Ja nacion esta en peli-
gro” (Pastor y Castafieda, 1989: 28).

Muchos identifican a la Revolu-
c16n mexicana como el origen del na-
cionalismo mexicano moderno, in-
cluyendo su dimension antinorte-
americana. Nacida a raiz de la dic-
tadura modernizadora de Porfirio
Diaz, el lamado alas armas se centrd
en el anhelo de democracia, tierra v
justicia social. Aunque sin haber al-
canzado estas metas, se supone que
siguen vigentes como parte de la con-
ciencia mexicana y de la tarea histo-
rica de los gobernantes. Para saber si
continua siendo valida esta 1dea, se
hizo la pregunta: ;todavia cree que
las metas de la Revolucion son im-
portantes? En respuesta, el 70 por
ciento de los encuestados estaban de
acuerdo en que son importantes las
ideas de la Revolucion, Enuwe ellas,
los derechos politicos o la democra-
cia fue la meta mas mencionada (con
36 por ciento), seguida por reparu-
c16n de las tierras (22 por clento) y
la justicia social (20 por ciento}. No
obstante, al preguntar si creen que el
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goblerno sigue tratando de alcanzar
las metas de ia Revolucidn, mas de
la mitad contestaron negativamente.

Iin otra serie de preguntas se pre-
tendio medir algunos de los aspectos
de nacionalismo econdmico v cultu-
ral. Las primeras preguntas se rcfe-
rian al nivel en que considera la genre
que ¢l goblerno debe proteger a sus
cindadanos v a las empresas nacio-
nales frente a las trasnacionales, o st
apovan el ibre mercado v la reduc-
cion de barreras de intercambio, lo
que han estado haciendo los
goblernos de los Glimos anos.

Pemex no sélo es la empresa mas
grande del pats, sino tambic= el sim-
polo primordial del nacionazlisme
mexicano. Al respecto, 53 por ciento
opind que debe seguir en manos del
gobierno mexicano, 37 por cento
que debe conservarse en manos na-
clonales y s6lo 5 por ciento manifes-
taron que debe ser vendida a los
norteamericancs. A la vez, quedo
claro que ésta opinion tiene un valor
mas bien nacionalista que economico
puesto que mas del 40 por clento
estimo que Pemex funcionarla con
mnas eliciencra st estuviera en manos
de estadounidenses.

Este nacionalismo econdniice se
puede notar también en otras areas.
A pesar de la tendencia a la integra-
c1on de un mercado comin v el auge
de las importaciones norteameri-
canas, entre ¢/ 76 v el 82 por ciento
de los entrevistados creyeron que a
precios iguales se deberia comprar un
producto mexicano. Aun mas, ¢l 96
por ciento opina gue Mdéxico debe
ser autosuficiente en el abasto de laos
productos agricolas basicos.

Otra serie de preguntas enfocaron
los senuumientos de nacionalismo
cultural y la responsabilidad del go-
bierno de proteger la cultura. En este

cconomia regiona

.. Es correcto que los mexicanos
celebren los dias festives
norteamericanos?
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son importantes hoy?

FUENTE" Elaboradas con base en datos de una encuesta realizada por el Centro de Estudics
de Opinion (CEC), Universidad de Guadalajara, 1995

aspecto cast todos los entrevistados
respondieron que el goblerno tene
esa responsabilidad (97 por ciento),
vel 54 por ciento mani{esto creer que
el goblerno estaba tratando de defen-
der la cultura. Al preguntar cual
aspecto ae la culiura debe protegery
defender el gobierno, gener:

wente
se contestd que “toda la cultura”,
aunque la correspondicnte a la heren-
cla Indlgena [ue citada por muchos.
Muchos otros expresaron la opinion
de que el gobierno debe ensenar ala
gente a apreciar mas su cultura.

No cabe duda de que la gente estd
consciente de la expansion del papel
norleamericano en la vida econamica
y cultural de! pais. Perciben ese ex-
pansionismo al ver programas de te-
levision y peliculas o escuchar musica
norteanericana. Sin embargo, los da-
tos tarnblén conducen a la conclusion
de que los mexicanos no ven esa pe-
netracion como algo Bositivo para su
pats: la mayoria, en cambio, son de
la opinion de que la presencia nor-

teamericana es Negativi, dUngue exis-
te una gran polarizacion en cuanto a
contiar o no en el pais vecino.

En cuanto al nacionalismo, por
un lado se manifiesta una division de
opiniones sobre el {uturo de Pemex,
pero cuando se trata de la impor-
nroducto “he-
cho en Mdxico” o el papel del gobrer-

tancia de comprar u

no en la proteccion de Ja cultura,
hubo un mayoria claramente de acuer-
do con estas posiciones nacionalistas.

Muchos suelen considerar los
seritimientos hacla Estados Unidos
como parte fundamental del nacio-
nalismo mexicano: lo conciben como
un continue que corre de un punto
de debilidad -y porlo tante un senti-

miento antinorteamericanc débil-
hacia un nacionalismo fuerte -y un
antnorleamericanisino mas pronur-
ctado-. Segiin Carlos Fuentes (1994:
85-86), por ejemplo, “el nacionalismo
MEXICano, O su ausencia, se define en
gran medida por la vecindad de otro
nacionalismo: el nortcamericano™.
Esta manera de concebir ¢l naciona-
lismo, sin embargo, tiende a asociar
aspectos de la cultura que quiza no

13
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FUENTE: Elaboradas con base en datos de una encuesta realizada por el Centro de Estudios
de Cpinion (CEO), Uriversidad de Guadalajara, 1995.
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estan totalmente relacionados, Es po-
sible, por ejemplo, que haya mexi-
canos que se identifiquen fuertemen-
te con los simbolos de la Revelucion
y ala vez acepten lainfluencia de Es-
tados Unidos en el pais, o viceversa.

Al examinar la interaccion de es-
tos dos factores, se presentan dos con-
unuos. El primero, que corre en sen-
tido horizontal, mide lo que se llama
el nacionalismo no econdmico. Las
respuestas 2 las preguntas sobre iden-
tidad nacional, simbolos de la Revo-
lucién e importancia de proteger la
cultura mexicana se midieron en una
escalade 1 a3, enlacual el 1 repre-
senta un sentimiento mayor y el 3
uno menocr e¢n cuanto a nacionalis-
mo. No se incluyeron aqui las pre-
guntas sobre nacionalismo econémi-
co por considerarlas mas bien como
una reaccion al TLC, un tema al que
regresaremos posteriormente.

El segundo continuo, sobre iden-
tidad nacional va en sentido vertical,
y mide la percepcién antinorteame-
ricana. En cuanto a este factor, se ana-
lizaron las respuestas sobre celebra-
cién de dias fesuvos norteamerica-
nos, popularidad de programas, peli-
culas y deportes estadounidenses,
evaluaciones sobre esta penetracion,

confianza en Estados Unidos, v la
opimidn sobre si Pemex serfa o no
mas eficiente en manos norteame-
ricanas. Aqui se utilizé la misma es-
cala de 1 a 3, stendo el 1 el nivel de
mas alto antinorteamericanismo y 3
el mas bajo.

Para empezar, es importante men-
cionar que las dos medidas de iden-
tidad nacional —nacienalismo no eco-
nomico y antinorteamericanismo—
no se relacicnan significativamente
(0.07). Por lo tanto, podemos utili-
zarlas para idenuficar cuatro grupos
o tipo de nacionalista diferentes. En
la figura siguiente, hay cuatro cua-
drantes: el cuadrante [ incluye aque-
llos que tenen un alte nivel de na-
cionalisme no econdmico y de an-
tinorteamericanisma; el cuadrante I1
incorpora a la gente con un fuerte

INESER ~ Universidad de Guadalajara

SENTLMIENtO anflnorteamericano,
pero con un nacionalismo no econd-
mico débii; el cuadrante 111 se refiere
a los individuos con bajos niveles de
antinorteamericanismo y nacionalis-
mo no ecendémice, y los del cua-
drante 1V muestran un débil senri-
MIento antinorleéamericano y un
fuerte nacionalismo no econdmico.
De esta forma, los del cuadrante [ re-
presentan a los que podemos llamar
mexicanos nacionalistas clasicos: can
una fuerte identidad mexicanay poca
confianza en el pais vecino. Los del
cuadrante III, en contraste, son los
que apoyan sin reservas la integra-
c1on econdmica: poco proclives al
Estado posrevolucionario v fuerte
simpatia por lo norteamericano. Pro-
bablemente los del cuadrante [V po-
drian apoyar al TLC, pues su fuerte
nacionalismo no significa descon-
fianza en los norteamericanos.

Las medidas y las categorias que
se presentan en este trabajo no son
estadisticamente rigurosas; ademsés, la
encuesta solo entrevistd a 525 perso-
nas. Por lo ranto, el analisis es sélo
una exploracion para ver si los indi-
cadores uenen sentido intuitivamen-
te. En el cuadrante 1 se encuentra el
51 por ciento de los entrevistados,
un porcentaje intermedio respecto de
los resultados reportados por The
New York Times y Excélsior, mencio-
nados antes. En el cuadrante 111, don-

Nacionalismo g econdémico y antinorteamericanismg

Fuerte
antinorteamericanismo

(25 %)
Débil
nacionalismo
no econdémico -
(9 %)

Débil
antinorteamericanismo

(51 %)

Fuerte
nacionalismo
no econdmico

IV
(17 %)




carta econdmica regional * afio 9, ndm. 52

de se hallan los proclives al libre co-
mercio, estan solo 9 por ciento. Si se
agregan a los del cuadrante TV, cllo
sugiere un apoyo solido para el I'LC
de entre 9 y 26 por ciento.

Una manera de examinar la va-
lidez de estas categorias es través de
los porcentajes sobre nacionalismo
economico de cada categoria, Puesto
que tales preguntas no se utilizaron
para construir las categorias de la
figura, este meétodo tiene clerto rigor.
St tiene validez la categorizacion des-
crita, aquellos que se muestran pro-
nortcamericanos con debil naciona-
lismo deberian mostrar mayor apoyo
ala politica de integracién econdmi-
ca. Por ejemplo, al preguntar cual
producio comprarfa {norteamerica-
no, mexicano o japonés) si los precios
fueran iguales, solo el 16 por ciento
del grupo antinorteamericanc con
fuerte nacionalismo mexicano esco-
gi6 el producto estadounidense: e
porcentaje menor de los cuatro gru-
pos. Entre el grupo pronorteame-
ricano con débil nacionalismo mexi-
cano, en cambio, el 34 por ciento dijo
orelerir el producto norteamericano.
En términos sinmlares, €l 28 por cien-
to en esta categoria, mas que cual-
quier otro grupo, opind que se debe
hacer la mejor compra v no necesa-
riamente comprar productos hechos
en México.

En el enfoque sobre Pemex, tres
de los grupos casi no mostraron apo-
vo a la opcion de vender Pemex a
los norteamericanos. Los simpatizan-
tes del libre comercio (cuadrante TIT)
mostraron el apovo mis contunden-
te. De este grupo, el 17 por ciento —en
comparacion con menos del 6 por
clento entre 1os otros grupos— apoyo
la venta de la paraestatal a los esta-
douniden-ses. En cambio, sobre si se

debe vender Pemex a una com-pania

mexicana, los grupos con un fuerte
nacionalismo {1y [V) contes-taron
de manera similar, apoyando esta
opcién con 9 a 12 puntos por-
centuales mas que los grupos con
nacionalismo menos fuerte (11 y 111).

Por dltimo, respecto a la pre-
gunta sobre el mejor presidente de
la republica, se exploraron las res-
puestas que mencionaron a Lazaro
Cardenas: el presidente que mas se
identifica como simbolo del nacio-
nalismo mexicanc. El grupo anu-
norteamericano con fuerte naciona-
lismo ofrecio ¢l mayor apovo al
presidente Cardenas (23 por ciento),
seguido por el grupo de un fuerte
nacionalismo (16 por ciento). Mien-
tras tanto, los dos grupos con na-
cionalismo mas débil no le mos-
{raron ranto apoyo.

Las medidas que produjeron estas
cualro categorias responden en las
direcciones esperadas v ofrecen una
manera mas especitica de entender
las respuestas sobre integracion eco-
némica y cultural. No cabe duda de
que estas categorlas, asi como la
relacion entre el nacionalismo vy la
percepcidn del pals vecino, merecen
mayor atencién y analisis. La en-
cuesta que se presento aqui es solo
un primer paso en el analisis de una
relacién histérica tan complicada,
omnipresente v fragil.

Aunque sin duda ¢l TLC es un
nuevo capitulo en las relaciones
entre Mexico y Estados Unidos, ello
no quiere decir que sera el dlumo
mi el fin de la historia. A pesar de
que existe una nueva relacion, toda-
via esta llena de paradojas. Muchos
quiza ven la necesidad de una rela-
c1on mas estrecha con Estados Uni-

dos, pero no les gusta la influencia
norteamericana que tal relacidon im-
plica; algunos confian en el nucvo
soclo, pero otros tienen poca confian-
za en el pais vecino, y mientras que la
mayoria quieren que el gobierno
mexICano promueva y

P

proteja los
intereses nacionales, culrurales y re-
volucionarios, pocos creen que el
gobierno estd cumpliendo con esa
tarea. En lin, lo econdémico desempe-
fiard el papel mas importante en la
determinacion del futuro de las rela-
ciones entre los dos paises, pero la cul-
tura y las opiniones politicas ponen
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